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DisposicioNES GENERALES PARA LA ACTIVIDAD
EpiToriAL Y DE DISTRIBUCION
DE LA UNIVERSIDAD NAcioNAL AuTonomA DE MExico

El Consejo Editorial de la UNAM acordé emitir las Disposiciones
Generales para la Actividad Editorial y de Distribucién de la
Universidad Nacional Autonoma de México, en los siguientes
términos:

Que las publicaciones universitarias son esenciales para el

cumplimiento de los fines de docencia, investigacion, difusion

y extension de la cultura encomendados a la Universidad.

Que la integridad y la honestidad académica son principios del
quehacer universitario, por lo cual todas las obras que ostenten
el sello editorial de la UNAM deben apegarse al rigor académico
y basarse en la excelencia de los contenidos académicos,
cientificos, literarios y artisticos, asi como en la calidad editorial,
la riqueza del arte grafico y la amplia difusién de sus titulos y
autores.

Que las publicaciones universitarias cumplen la misién de
transmitir el conocimiento y la cultura, como partes de un bien
comtin, vinculando el quehacer de la comunidad universitaria con
la sociedad mexicana y con su entorno nacional e internacional.

Que la diversidad de los procesos de produccion editorial,
el desarrollo tecnoldgico, los cambios en las condiciones del
mercado, la evolucién del derecho de autor y las modificaciones
legislativas relativas alacultura, son factores que hacen necesaria
la revision constante de la actividad editorial universitaria.

Que la Universidad reconoce la autoria intelectual en todas las
obras literarias, artisticas, cientificas o culturales que ésta pu-
blique, difunda, divulgue, distribuya o comunique publicarnente.

Que la Universidad busca obtener utilidades de la venta de sus
publicaciones comerciales paraimpulsar su produccion editorial.

Que la Universidad debe tomar en consideracion las iniciativas
internacionales de Acceso Abierto por las que se promueve
la consulta libre y gratuita, a través de internet, del contenido
digital producto de las actividades académicas, cientificas, de
investigacién y culturales desarrolladas en la UNAM.

Que como resultado de los trabajos de estudio, integracion y
recopilacién de opiniones y experiencias entre las entidades
académicas y dependencias universitariags editoras, el Consejo
Editorial de la UNAM acordé emitir las siguientes:

DISPOSICIONES GENERALES PARA LA ACTIVIDAD
EDITORIAL Y DE DISTRIBUCION DE LA UNIVERSIDAD
NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
CAPITULO |
GENERALIDADES

Articulo 10. Las presentes Disposiciones Generales tienen como
objetivo establecer la normatividad editorial de la Universidad
Nacional Auténoma de México para regular las actividades de
registro, dictaminacion, seleccién, edicién, impresion, difusion,
promocion, almacenamiento, preservacion, distribucion, comer-
cializacion, canje y donacion de las publicaciones que editan las
entidades académicas y dependencias universitarias editoras,
asi como definir sus atribuciones y obligaciones.

Articulo 20. Estas Disposiciones Generales sonde observancia

obligatoria en la UNAM y su vigilancia corresponde al Consejo
Editorial de la UNAM.

Articulo 30. La actividad editorial universitaria se sujetara a lo
dispuesto en los acuerdos internacionales, la Ley Federal del
Derecho de Autory su Reglamento, la Legislacion Universitaria,
las presentes Disposiciones Generalesy las demas que al efecto
emita el Consejo Editorial de la UNAM.

Articulo 4o0. Las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras realizaran las funciones y actividades que sobre
la materia les correspondan, de conformidad con las presentes
Disposiciones Generales y demas normas aplicables.

Articulo 50. Para efectos de estas disposiciones generales se
entendera por:

I. AUTOR: Persona fisica que ha creado una obra literaria o
artistica intelectual.

Il. COMERCIALIZACION: Conjunto de actividades y estrategias
que tienen como objeto obtener un beneficio econémico por
la distribucién y venta de las publicaciones universitarias.

IIl. COMITE EDITORIAL: Organo colegiado de una entidad
académica o dependencia universitaria editora que establece
y regula los procedimientos para registro, dictaminacion,
seleccion, edicién, impresidn, difusién, promocién, alma-
cenamiento, preservacion, distribucion, comercializacion,
canje y donacion de sus publicaciones.

IV. CONSEJO EDITORIAL DE LA UNAM: Organo colegiado
establecido en el Acuerdo por el que se Modifica la Estructura
y Funciones del Consejo Editorial de la Universidad Nacional
Auténoma de México publicado en Gaceta UNAM el 15 de
febrero de 2016.

V. DERECHOS DE AUTOR: Reconocimiento que hace el Estado
en favor de todo creador de obras literarias y artisticas,
previsto en el articulo 13 de la Ley Federal del Derecho de
Autor, envirtud del cual otorga su proteccion para que el autor
goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de caracter
personal y patrimonial, correspondientes al derecho moral
y al derecho patrimonial.

VI. DISTRIBUCION: Conjunto de procedimientos y mecanismos
que tienen como fin poner a disposicion de la comunidad
universitaria en particular y del publico en general las
publicaciones universitarias.

. EDITOR: Persona fisica o moral que selecciona o concibe
una edicién y la realiza, distribuye o vende por si o0 a través
de terceros.

VIII.ENTIDADES ACADEMICAS Y DEPENDENCIAS UNIVER-
SITARIAS EDITORAS: Las facultades, escuelas; institutos,
centros, secretarias, coordinaciones, direcciones generales
y direcciones que editen o reediten publicaciones por si 0
en colaboracién con otras entidades académicas o depen-
dencias, tanto universitarias como externas. Los museos,
programas universitarios y laboratorios nacionales, podran
conformar comités o subcomités que estaran subrogados
a la revision del comité editorial de su area de adscripcion.

Vi

IX. DOI INSTITUCIONAL: Identificador de objetos digitales

(libros, revistas, capitulos, articulos, etcétera). Proporciona
informacidén sobre la descripcion'y localizacion de esos
objetos y es un instrumento bibliométrico. La UNAM usara
un DOl institucional, bajo el control de la Direccion General
de Publicaciones y Fomento Editorial.
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X. FOLLETO: Obra impresa y encuadernada no periddica con
una extension de cinco a 48 paginas.

XI. IMPRESION BAJO DEMANDA: Modelo de negocio porel que
seimprimen los ejemplares de una publicacién, disponible en
el catalogo de unaplataformadigital o una libreria electrénica,
conforme a las solicitudes realizadas por los consumidores.

XII. LIBRERIAS INSTITUCIONALES DE LA UNAM: Aquellas
administradas por la Direccién General de Publicaciones y
Fomento Editorial.

XlIl. LIBRO: Toda publicacion unitaria, no periédica, de al menos
50 paginas, de caracter literario, artistico, cientifico, técnico,
educativo, informativo o recreativo, impresa en cualquier
soporte, cuya edicidn se haga en su totalidad de una sola
vez en un volumen o a intervalos en varios tomos o fasci-
culos. Comprende también los materiales complementarios
en cualquier tipo de soporte, incluido el electrénico, que
conformen, conjuntamente con el libro, un todo unitario que
no pueda comercializarse separadamente.

XIV. LIBRO ELECTRONICO: También conocido como eBook,
es toda publicacion unitaria no periddica de caracter lite-
rario, artistico, cientifico, técnico, educativo, informativo o
recreativo, cuya lectura requiere de una computadora o de
un dispositivo de lectura digital. Este tipo de publicaciones
puede contener material audiovisual, interactivo y galerias
fotograficas, entre otros.

XV. METADATOS: Conjunto de datos (titulo, autor, formato y
tamanodel archivo, entre otros) que describen a un documen-
to electronico y sirven para su identificacién y recuperacion
dentro de sistemas de bulsgueda.

XVI. OBRA INTELECTUAL: Creacion literaria, artistica, cultural
o de investigacion.

XVIl. PROCESO EDITORIAL: Conjunto de actividades y
procedimientos que tienen como finalidad la producciéon de
publicaciones universitarias.

XVIII. PUBLICACION GRATUITA: Publicaciones universitarias,
folletos, libros impresos o digitales cuya edicion no esta
destinada a exposicién comercial o venta. :

XIX. PUBLICACIONES IMPRESAS: Publicacion universitaria,
editada y distribuida en papel o en algln soporte material en

- el que se plasmen signos de escritura o imprenta.

XX. PUBLICACIONES PERIODICAS: Publicaciones universi-
tarias, impresas o digitales, de aparicién sucesiva, gene-
ralmente regular, tales como revistas, anuarios, periddicos
0 gacetas.

XXI. PUBLICACIONES UNIVERSITARIAS: Cualquier tipo de
obraintelectual, periddica o no, de caracter literario, artistico,
cientifico, técnico, educativo, informativo o recreativo que
ostente el sello editorial universitario, independientemente
de su soporte y de la entidad académica o dependencia
universitaria editora que la genere.

XXII. REEDICION: Reproduccion de una publicacién univer-
sitaria en una-nueva version o una version modificada por
ampliacion, correccion, supresion o revision; o que esté
editada bajo otro concepto editorial, como el presentarla
con otra formacion tipogréfica o afiadirle ilustraciones. Una
nueva edicién debe llevar la numeracion consecutiva, yen
el caso de las publicaciones universitarias impresas, cada
edicion puede tener varias reimpresiones que se comienzan
a numerar con ella.

XXIIl. REGALIAS: Remuneracién a los autores generada por el
uso o explotacion de sus obras intelectuales.

XXIV. REIMPRESION: Reproduccién de una publicacionimpresa
que ha agotado su tiraje. Una reimpresién guarda la misma
forma de caracteres, el mismo formato y las mismas dispo-
siciones tipogréficas. En ellas se pueden corregir erratas
menores que no implican un cambio en la formacion; pero
siempre se deben actualizar los datos en la pagina legal y
el colofon.

XXV. REVISTAS ACADEMICAS: Publicaciones universitarias
periddicas con caracter cientifico, técnico-profesional,
cultural o de divulgacion, impresas en cualquier soporte,
cuya edicion se realiza con una periodicidad regular, de al
menos un nimero al afo.

XXVI. REVISTAS ACADEMICAS ELECTRONICAS: Publicacio-
nes periédicas con caracter cientifico, técnico-profesional,
cultural o de divulgacion, cuya lectura requiere de una
computadora o de un dispositivo de lectura digital. Este
tipo de publicaciones puede contener material audiovisual,
interactivo y galerias fotogréficas, entre otros.

Articulo60. Los autores gozarande los derechos establecidosen
lanormativa nacional e internacional en materia de derechos
de autor, asicomo en las presentes Disposiciones Generales.

Articulo70. Entérminos de los articulos 83y 84 delaLey Federal
del Derecho de Autor, asicomo enlaclausula 105 del Contrato
Colectivo de Trabajo Vigente para el Personal Académico,
corresponde a la UNAM la titularidad de los derechos
patrimoniales de autor de todas las obras cuya produccién
comisione, encargue u ordene, o que ella misma produzca
con la participacion o colaboracién remunerada de una o
varias personas, o0 que sea realizada como consecuencia
de una relacion laboral, por lo que, de conformidad con los
articulos 10y 15 delaLey Organica de la Universidad Nagional
Auténoma de México, compete al Patronato Universitario, a
través de la Direccién General del Patrimonio Universitario,
la administracion de los mencionados derechos.

Articulo 80o. Los casos no previstos en las presentes Disposi-
ciones Generales seran resueltos por el Consejo Editorial de la
UNAM, aplicando lo dispuesto en la normativa correspondiente,
previa consulta con la persona titular de la Oficina del Abogado
General.

CAPITULO Il
DEL CONSEJO EDITORIAL DE LA UNAM

Articulo 90. El Consejo Editorial de la UNAM es el cuerpo
colegiado responsable de establecer, en los términos de
estas Disposiciones Generales, las politicas y lineamientos
para el registro, dictaminacion, seleccion, edicion, reedicion,
impresién, reimpresion, difusion, promocién, almacenamiento,
preservacion, distribucién, comercializacién, canje y donacion
de las publicaciones universitarias y para la observancia de los
derechos de autor, asi como la vigilancia de su cumplimiento.

Articulo 10. El Consejo Editorial de la UNAM esta integrado
por las personas titulares de:

I. La Rectoria, quien presidira;

Il. La Secretaria General, quien suplird a la persona titular de
la Rectoria en su ausencia a las reuniones del Consejo,
asumiendo, bajo esa circunstancia, la presidencia;

lll. LaOficinadel Abogado General, quien fungird como asesora
0 asesor juridico;

IV. La Coordinacion de Humanidades;

V. La Coordinacién de la Investigacion Cientifica;

VI. La Coordinacion de Difusion Cultural;

VII. La Direccion General de Planeacién, quien asumira la
Secretaria del Consejo Editorial;

VIIl. La Direccién General de Publicaciones y Fomento Editorial,
quien asumira la Secretaria Técnica del Consejo Editorial;

IX. Un representante académico designado por el Consejo
Académico del Bachillerato, y

X. Dos representantes académicos designados por la persona
titular de la Rectoria.
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Todos los integrantes tendran voz y voto en las sesiones del
Consejo Editorial. La persona que preside tiene voto de calidad.

Articulo 11. El Consejo Editorial de la UNAM tiene las funciones
y atribuciones siguientes:

I. Emitir las disposiciones universitarias en materia editorial
y de distribucidn y realizar las revisiones y actualizaciones
que considere;

Il. Salvaguardarlosderechos que sobre las publicacionestienen
los autores universitarios y la propia Universidad como casa
editora;

11l. Definircriteriosy politicas generales que orienten los distintos
aspectos de la labor editorial de la Universidad;

IV. Promover la aplicaciéon de buenas practicas editoriales y
estandares internacionales, asi como el uso y aprovecha-
miento de tecnologias de informacion y comunicacion, para
lograr un mayor alcance y posicionamiento de las ediciones
universitarias;

V. Evaluar constantemente la actividad editorial de la UNAM;

V1. Cuidar el cumplimiento de las obligaciones juridico-admi-
nistrativas en materia de edicién, impresion, distribucion,
comercializacion y derechos de autor;

VIl. Requerir de las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras la documentacion sobre laintegracion,
cambio y operacidén de sus comités y consejos editoriales;

VIII. Estatuir un sistema de informacion de la produccion editorial
de libros, revistas y otras publicaciones;

IX. Instar a los comités editoriales a definir mecanismos que
permitan determinar la pertinencia de sus publicaciones,
del soporte en el que se publiquen y su tipo de distribucion;

X. Concentrar la informaciéon de la asignacion y manejo del
presupuesto destinado para la edicién, reproduccion y
derechos de autor, asi como los recursos extraordinarios
empleados en estas actividades;

X|. Publicar, en colaboracién conla Direccién General de Asuntos
Juridicos, lainformacion referente alos tramites de asignacion
de los cédigos ISBN (Numero Internacional Normalizado
del Libro) e ISSN (Numero Internacional Normalizado para
Publicaciones Seriadas);

XIl. Colaborar con la Direcciéon General de Asuntos Juridicos

en la aprobacion y uso de formatos tipo de convenios y

contratos en materia editorial, e instar a su aplicacién entre
las entidades académicas y dependencias universitarias;

Xlil. Promover ediciones que se publiguen en acceso abierto a
través de portales institucionales que permitan una recupe-
racién y consulta dindmica en internet;

XIV. Autorizar el Padrén de Imprentas de la UNAM v vigilar el
cumplimiento de las disposiciones relativas para la contra-
tacion de servicios que habran de observar las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras;

XV. Mediar los recursos necesarios para que la Secretaria
Técnica desarrolle todas aquellas actividades y acuerdos
aprobados en cada unade las sesiones del Consejo Editorial;

XVI. Expedir las normas para su funcionamiento interno, y

XVII. Las demas gue establezcan las presentes Disposiciones
Generales y la Legislacion Universitaria.

Articulo 12.-Para la realizacion de sus funciones, el Consejo
Editorial de la UNAM se podré apoyar en una comision colegiada
integrada por los representantes de las entidades académicas
y dependencias universitarias editoras.

CAPITULO HI
DEL CONSEJO DE PUBLICACIONES
ACADEMICAS Y ARBITRADAS DE LA UNAM

Articulo 13. El Consejo de Publicaciones Académicas y Arbitra-

das de la UNAM es un cuerpo colegiado gue tiene como objetivo
fortalecer y consolidar el desarrollo de las revistas universitarias
de investigacion cientifica y humanistica, y esta conformado en
términos de lo dispuesto en el Acuerdo por el que se modifican la
estructuray funciones del Consejo de Publicaciones Académicas
y Arbitradas y se adicionan funciones a la Red de Directores
y Editores de Revistas Académicas y Arbitradas en la UNAM,
publicado en Gaceta UNAM el 1° de agosto de 2016.

Articulo 14. Para cumplir con su objetivb, el Consejo de
Publicaciones Académicas y Arbitradas en la UNAM tiene las
funciones y atribuciones siguientes:

I. Atender y promover las Disposiciones Generales para la
Actividad Editorial y de Distribucion de la Universidad Nacional
Auténoma de México, en lo referente ala edicion, publicacion
y distribucién de revistas académicas de la UNAM,;

Il. Emitir recomendaciones para la definicion de estrategias,
normas procedimientos, politicas y lineamientos institucio-
nales sobre formatos, gestion, indexacion, internacionali-
zacion, digitalizacion, acceso abierto, difusion, distribucidn,
comercializacion y preservacion;

Ill. Promover la adopcion y aplicacion de buenas practicas
editoriales, asi como el usoy aprovechamiento de tecnologias
de informacion y comunicacion; :

IV. Dar seguimiento a los avances de cada revista respecto a
las politicas y lineamientos acordados;

V. Consolidar el catalogo general de revistas de la UNAM, emitir

criterios de seleccién e inclusién de revistas en el mismo y

promover su difusién en el Portal de Revistas de la UNAM

www.revistas.unam.mx y otros sistemas de informacién;

Gestionar los recurso necesarios para que el Secretario

Técnico desarrolle todas aquellas actividades y acuerdos

gue emanen de las sesiones del Consejo de Publicaciones;

VII. Ser un ente articulador de la comunidad de editores uni-
versitarios, que facilite la adopcién de criterios comunes, la
profesionalizacion y la participacién a través de grupos de
trabajo, y

VIil. Expedir, modificar y actualizar su reglamento interno, asi
como su normatividad operativa.

V.

CAPITULO IV
DE LAS FUNCIONES DE LAS DIRECCIONES GENERALES
DE ASUNTOS JURIDICOS, PUBLICACIONES Y FOMENTO
EDITORIAL Y PATRIMONIO UNIVERSITARIO

. Articulo 15. La Direccién General de Asuntos Juridicos tiene

las funciones siguientes:

I. Obtener la proteccién juridica a favor de la Universidad
respecto de las obras que se produzcan;

Il. Tramitar ante la Agencia Nacional del ISBN el numero
ISBN, llevar el control de su asignacion a las publicaciones
universitarias y gestionar la comprobacion de su uso;

Ill. Tramitar ante el Centro Nacional del ISSN el nimero ISSN
y llevar el control de su asignacion;

IV. Inscribir en el Registro Publico del Derecho de Autor las
obras, compendios, arreglos, traducciones, adaptaciones
o versiones de obras intelectuales literarias o artisticas de
cuyos derechos patrimoniales-sea titular la Universidad;

V. Tramitar ante el Instituto Nacional del Derecho de Autor
(INDAUTOR) el dictamen previo y la obtencién de la reserva
de derechos al uso exclusivo del titulo para las publicaciones
y difusiones periddicas y por via de red de computo, asi
como su renovacion;

VI. Tramitar el certificado de licitud de titulo y contenido para las-

publicaciones periddicas de la Universidad ante la Comisién
Calificadora de Publicaciones y Revistas llustradas;
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VIl. Gestionar el registro legal de los instrumentos contractuales
que en materia editorial celebre la UNAM ante el INDAUTOR,;

VIII. Elaborar, revisar y, en su caso, actualizar los formatos de
instrumentos juridicos conforme a la normativa aplicable en
materia editorial, a los cuales deberan sujetarse las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras, de
acuerdo con los cambios que se vayan produciendo en razén
de los avances de la tecnologia, en la edicién universitaria,
en los nuevos modelos de negocio, tendencias globales y
en la industria en general;

IX. Recibiren depdsito y otorgar el nimero de registro interno de
losinstrumentos contractuales que en materia editorial hayan
sido suscritos por las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras;

X. A peticiéon de las entidades académicas y dependencias

universitarias editoras, podra efectuar la revision y analisis
juridico de los proyectos de los instrumentos consensuales,
tomando en consideracion lo previsto en la Legislacion
Universitaria, respecto de las facultades de suscripcion
que tienen los titulares de las entidades académicas y
dependencias universitarias en materia editorial y autoral,
asi como las obligaciones y excepciones previstas respecto
de la validacion juridica de los mismos;

Llevar el control del Registro Universitario de la Propiedad
Intelectual;

. Dictaminar sobre la procedencia del pago de regalias a los
autores y editores, de conformidad con el porcentaje que al
efecto fijen la Legislacion Universitaria, las Disposiciones
Generales y los contratos correspondientes;

Xlll. Asesorar a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras que asi lo soliciten en lo relativo a
la celebracién de convenios y contratos, asi como en los
demas actos de los procesos de edicién y de distribucion
que impliquen consecuencias juridicas, y

XIV. Las demas que le confieran las presentes Disposiciones
Generales o0 la persona titular de la Rectoria.

XI.

X

Articulo 16. La Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial tiene las funciones generales siguientes:

|. Dar a conocer la produccién editorial de la UNAM a la
comunidad universitaria y al publico en general;

Il. Difundir, promover y proyectar la imagen institucional de las
ediciones universitarias;

Ill. Promovery difundir el fondo editorial de la UNAM a través de
un sistema integrador en el que las entidades académicas

y dependencias universitarias editoras puedan capturar y .

consultar informacién de los libros, folletos y revistas que
editen, reediten o reimpriman; den de alta en el almacén

" central de la UNAM agquellos libros y folletos en soporte
impreso que entreguen a consignacién; y consulten el
inventario y las ventas de los libros y folletos en formato
impreso entregados a consignacion;

IV. Administrar las librerias institucionales de la UNAM, en las
cuales se haran efectivos'los descuentos, tanto para la
comunidad universitaria, instifuidos en la normativa univer-
sitaria, como para el personal académico y administrativo,
establecidos en el respectivo contrato colectivo de trabajo;

V. Publicary actualizar el catadlogo general universitario para su
consultaporvia electrénicay administrarla libreria electrénica
institucional;

VI. Representar de manera oficial a la UNAM en las ferias de
libros nacionales y extranjeras;

VIl. Representar a la UNAM ante las plataformas de comercio
de libros y revistas electrénicos;

VIIL. Integrar y. editar los catalogos de difusién y de venta de

" publicaciones de la UNAM,;
IX. Definiry promover la adopcion de estandares, metodologias

ybuenas practicas institucionales para la mejora continua de
la produccion, digitalizacién, almacenamiento, indexacion,
catalogacion, gestién, publicacién, difusién, distribucion,
consulta, acceso, comercializaciéon y preservacion digital
de las publicaciones universitarias;

X. Fomentar el uso y aprovechamiento de herramientas tec-
noldgicas para la produccion, edicién, gestion, publicacién,
preservacion, distribucion, difusién y comercializacién de las
publicaciones universitarias;

Xl. Gestionar la elaboracion de las publicaciones de la Admi-
nistracion Central de la UNAM y de cualquier otra entidad
académica universitaria que asi lo solicite, previo acuerdo
entre las partes;

XIl. Promover la publicacion en linea en acceso abierto de los
contenidos de todas aquellas publicaciones universitarias
que los comités editoriales de cada entidad académica o
dependencia universitaria editora decidan distribuir bajo
esta modalidad, en términos de lo dispuesto por el Acuerdo
por el que se Establecen los Lineamientos Generales para
la Politica de Acceso Abierto de la Universidad Nacional
Auténoma de México, publicados en la Gaceta UNAM del
10 de septiembre de 2015;

XIIl. Mantener informadas a las entidades académicas y depen-
dencias universitarias editoras respecto de los contratos y
convenios marco de coedicién y colaboracién en materia
editorial vigentes entre la UNAM y editoriales externas;

XIV.Elaborarcadatres afios el Padrén de Imprentas de la UNAM
para la autorizacién del Consejo Editorial y darlo a conocer
a las entidades académicas y dependencias universitarias
editoras;

XV. Dar a conocer a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras el tabulador de costos méximos para
Ia contratacion de servicios editoriales;

XVI. Apoyar a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras en la gestion de ISBN e ISSN ante
la Direccién General de Asuntos Juridicos;

XVII. Asistir a las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras en la aplicacion y uso del DOI institucional;

XVIIl. Administrar el Centro de Informacién y Preservacion de
Publicaciones UNAM;

XIX. Recabar de las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras un ejemplar de toda publicacion
universitaria impresa (ediciones, reediciones y reimpresio-
nes) o electronica (ediciones y reediciones), incluyendo las
publicaciones gratuitas, para el Centro de Informacion y
Preservacion de Publicaciones UNAM;

XX. Recibir de las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras ladocumentacién sobre laintegracion,
cambio, operacion y reglamento de los comités y consejos
editoriales;

XXI. Mantener y actualizar permanentemente los portales de
Libros UNAM (www.libros.unam.mx) y de Revistas Acadé-
micas de la UNAM (www.revistas.unam.mx);

XXII. Asesorar a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras en las fases de edicidn y produccién
editorial, asi como en lo relativo a derechos de autor,
distribucién y comercializacion;

XXIl. Organizar cursos, talleres, diplomados, encuentros,
conferencias, mesas redondas, seminarios, coloquios, sim-
posios, exposiciones, muestras de libros y otras actividades
relacionadas con el ambito editorial universitario e impulsar
la profesionalizacion de los distintos agentes que intervienen
en su produccién y distribucion;

XXIV. Facilitar a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras la consulta de los documentos a los
que se hace referencia en las presentes disposiciones através
de la pagina electrénica www.publicaciones.unam.mx, y

XXV. Las demas que le confieran las presentes disposiciones
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generales o le asigne la persona titular de la Rectoria.

Articulo 17. Ala Direccién General de Publicaciones y Fomento
Editorial, con relacion a los libros y folletos, le corresponde:

VI

Recibiren consignacion los libros publicados por las entidades
académicasy dependencias universitarias editoras con 60%
de descuento, y las coediciones con 35% de descuento,
para cubrir gastos de comercrahzamon difusién, logistica y
almacenamiento;

Solicitar a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras la reedicién o reimpresion de titulos
agotados en funcién de la demanda. Cuando la entidad
académica o dependencia universitaria editora no cuente
conlas condiciones necesarias esta Direccién General podra
asumiry comercializar la reedicién o reimpresién, que debera
aparecer bajo colaboracién interinstitucional;

Proporcionar orientaciéon y asesoria sobre fijacion del
precio de venta al publico de publicaciones a las entidades
académicas y-dependencias universitarias editoras que lo
soliciten;

. Difundiry vender los libros y folletos electronicos en el sistema

en linea de Libros UNAM (www.libros.unam.mx), asi como
en cualquier otro canal de distribucién comercial en linea,
previa solicitud de las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras;

Efectuar semestralmente los pagos correspondientes a las
entidades académicasy dependencias universitarias editoras
por la venta de libros y folletos universitarios, impresos y
electrénicos;

Realizar conciliaciones con las entidades académicas y
dependencias universitarias editoras por las ventas de
libros y folletos en formato impreso y electrénico, cuando lo
soliciten por escrito;

VII. Devolver a las entidades académicas y dependencias uni-

versitarias editoras loslibros y folletos impresos entregados a
consignacion y no comercializados, cuya fecha de impresion
sea mayor a diez afios, previa conciliacion de los ejemplares

vendidos, o convenir con las mismas su remate o donacion; -

Vill. Gestionar, mantener y actualizar continuamente el Portal

IX.

de Libros UNAM, en el que sea posible:

a. Examinar el catalogo general y los catalogos teméticos
de la oferta editorial de la UNAM;

b. Comercializar los libros en formato impreso y digital
editados en la UNAM;

c. Consultarcontenidos de librospublicadosenla modalldad
de acceso abierto, y

d. Accederainformaciéndeinterés paralared de entidades
académicas y dependencias universitarias editoras de
la UNAM.

Recibir de las entidades académicas y dependencias

universitarias editoras:

a. 26 ejemplares de sus libros y folietos impresos, inclu-
yendo los de circulacion gratuita, para cumplir con las
entregas de ejemplares que marcan las obligaciones
legales y administrativas, entre ellas el deposito legal.
En el caso de los titulos publicados entre dos o méas
entidades académicas o dependencias universitarias y
en las coediciones, aportaran entre ellas una cantidad
proporcional de unidades hasta reunir los 26 ejemplares;

b. 2.5%deltiraje de suslibrosyfolletosimpresos comerciales
(ediciones, reedicionesy reimpresiones) para el programa
central de donaciones de la Administracion Central. Enel
caso de los titulos publicados entre dos 0 mas entidades
académicas y dependencias universitarias editorasy en
las coediciones, aportaran 2.5% de los ejemplares que
les correspondan;

c. Previasolicitud de esta Direccion General, un porcentaje

del tiro de sus libros y folletos impresos para su comer-
cializacion, desde el momento en que éstos sean puestos
en circulacién, de acuerdo con la proyeccion estimada
del publico lector de cada titulo. Esta obligaciéon no se
aplica a las publicaciones cuya venta se restrinja a las
instalaciones de la entidad académica o dependencia
universitaria editora;

d. Cinco ejemplares gratuitos para la promocién mercantil
de los titulos de libros editados, reeditados y reimpresos
que comercialice;

e. Un ejemplar de sus libros y folletos impresos, editados,
reeditados o reimpresos, incluyendo las publicaciones
gratuitas, para integrarlo al Centro de Informacién y
Preservacion de Publicaciones UNAM;

f.  Una copia digital de sus libros o folletos editados o reedi-
tados, incluyendo las publicaciones gratuitas, para: 1) su
publicacion, difusién y, previo acuerdo de ambas partes,
su comercializacion en el sistema en linea de Libros
UNAM (www.libros.unam.mx), asi como en cualquier
otro canal de distribuciéon comercial en linea, y 2) su
integracion y preservacion en el Centro de Informacién
y Preservacion de Publicaciones UNAM, y

g. Unacopiadelos archivosfinales deimpresion en formato
de almacenamiento para documentos digitales (pdf de
altaresolucion) de sus libros o folletos impresos, editados
oreeditados, incluyendo las publicaciones gratuitas para
suintegraciony preservacion en el Centro de Informacion
y Preservacion de Publicaciones UNAM.

Articulo 18. Ala Direccidon General de Publicaciones y Fomento
Editorial, con relacién alas publicaciones periodicas académicas,
le corresponde:

Fortalecer y consolidar el desarrollo de las publicaciones
periddicas de la UNAM, principalmente aquellas de caracter
académico, a través de la articulacion de las iniciativas
y estrategias institucionales que emanen del Consejo de
Publicaciones Académicas y Arbitradas en la UNAM, y de
la Red de Directores y Editores de Revistas Académicas y
Arbitradas;

‘Colaborar con las diversas instancias universitarias en

el desarrollo de proyectos institucionales para la mejora

permanente de las publicaciones periddicas académicas, a

fin de lograr que éstas tengan una mayor difusion, visibilidad

e impacto en el ambito internacional;

Gestionar, mantener y actualizar continuamente el Portal

de Revistas Académicas de la UNAM en el que se pueda

consultar en linea:

a. El catdlogo de revistas académicas de la UNAM de
acuerdo con su naturaleza;

b. Los contenidos a texto completo de las revistas acadé-
micas de la UNAM, e

¢. Informaciondeinterés parala Red de Directoresy Editores
de Revistas Académicas de la UNAM.

. Recibir de las entidades académicas y dependencias

universitarias editoras:

a. Previo acuerdo con éstas, un porcenta}e del tiraje de sus
fasciculos impresos para su comercializacion, desde el
momento en gue sean puestos en circulacion, de acuerdo
con la proyeccion estimada del publico lector de cada
titulo;

b. Unejemplarde susfasciculosimpresos paraintegrarlo al
Centro de Informacion y Preservacion de Publicaciones
UNAM;

~¢. Una copia digital de sus fasciculos publicados para su

integracion y preservacion en el Centro de Informacion
y Preservacion de Publicaciones UNAM, y
d. Unacopiadelosarchivosfinales deimpresionenformato
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de almacenamiento para documentos digitales (pdf de
alta resolucion) de sus fasciculos impresos para su
integracién y preservacién en el Centro de Informacion
y Preservacion de Publicaciones UNAM.

V. Velar por la aplicacion de las disposiciones universitarias en
materia de edicion de publicaciones periédicas acordadas
por el Consejo de Publicaciones Académicas y Arbitradas
en la UNAM.

Articulo 19. La Direccion General del Patrimonio Universitario
tendra a sucargo el resguardo de los certificados de los derechos
de autor originales correspondientes a la UNAM, asi como los
certificados de las reservas de derechos de las publicaciones
y difusiones periédicas.

CAPITULO V
DE LAS FUNCIONES Y ATRIBUCIONES
DE LAS ENTIDADES ACADEMICAS Y DEPENDENCIAS
UNIVERSITARIAS EDITORAS

Articulo 20. Las entidades académicas y dependencias uni-
versitarias editoras podran editar o reeditar publicaciones por
si mismas o en colaboracion con otras entidades académicas,
dependencias universitarias, instituciones, empresas y organis-
mos hacionales o extranjeros.

Articulo 21. Los titulares de las entidades académicas y
dependencias universitarias editoras serén responsables de
aplicar las presentes Disposiciones Generales.

Articulo 22. Las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras tienen las funciones y atribuciones siguientes:

I. Definir y aplicar sus propias pautas editoriales atendiendo
las presentes Disposiciones Generales;

Il. Formar sus comités editoriales, y elaborar y modificar sus
respectivos reglamentos;

Il Utilizar el sello editorial universitario en sus publicaciones,
cumpliendo con los requisitos sefialados en estas disposi-
ciones;

1IV. Contratar a proveedores de servicios editoriales y de impre-
sién, de conformidad con las presentes disposiciones;

V. Ejercer las partidas presupuestales correspondientes a
editoriales, encuadernaciones y derechos de autor;

V1. Velar por la debida cesién de derechos de autory los permi-
sos necesarios en favor de la UNAM para evitar perjuicios
respecto de la distribucién y comercializacion de las ediciones
universitarias;

VII. Suscribir los debidos instrumentos contractuales con autores
y colaboradores donde se acredite la titularidad de los
derechos patrimoniales de las obras antes de su publicacién;

VIll. Obtener los permisos y licencias de uso de materiales
sujetos a derechos de autor o propiedad industrial para sus
publicaciones;

IX. Aplicar, en casode coediciones, los contratos marco suscritos
por la Universidad que resguarda la Direccion General de
Asuntos Juridicos; )

X. Realizarlostramites del pago de derechos correspondientes
para la asignacion del ISBN, asignacion de ISSN, bisqueda
de antecedentes registrales, dictamenes previos, reserva
de derechos al uso exclusivo del titulo de publicaciones y
difusiones periddicas y su renovacion, registro de contratos,
obras y demas tramites de conformidad con la Ley Federal
del Derecho de Autor a efecto de que la Direccién General
de Asuntos Juridicos realice la gestion correspondiente;

XI. Integrar y editar los catélogos de difusion y venta de sus
publicaciones;

XII. Remitir a la Direccién General de Publicaciones y Fomento

Editorial los archivos digitales de las publicaciones universi- -
tarias para la creacion de un acervo digital; '

XIll. Promover la publicacion en linea en acceso abierto de
publicaciones universitarias que sus comités editoriales
decidan distribuir bajo esta modalidad;

XIV. Atender las recomendaciones de la Direccion General de
Publicaciones y Fomento Editorial sobre estandares, meto-
dologias y buenas practicas institucionales para la mejora
continua de la produccién, digitalizacién, almacenamiento,
catalogacion, gestion, publicacion, difusion, distribucion,
consulta, comercializacion, preservacion digital y derechos
de autor de las publicaciones universitarias;

XV. Aplicar un DOI institucional para sus publicaciones univer-
sitarias en formato electrénico, e

XVI. Informar a la Direccién General de Asuntos Juridicos
sobre las reimpresiones que se realicen, con el propdsito
de mantener actualizados los datos de la publicacién ante
la Agencia Nacional ISBN.

Articulo 23. A las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras, con relacion a los libros y folletos, les
corresponde:

I. Recibirde la Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial los ejemplares de sus libros consignados, cuya
fecha de impresién sea mayor a diez afios, o convenir con
dicha Direcciéon General suremate o donacién. Las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras podran
recoger este tipo de material durante los meses de enero y
febrero de cada afio;

Il. Solicitarala Direccion General de Asuntos Juridicos el apoyo
para obtener el ISBN de los libros y folletos universitarios
que se produzcan, asi como realizar su comprobacion;

1ll. Solicitar a la Direccién General de Publicaciones y Fomento
Editorial su colaboracién para la difusion, asi como la venta
de los libros y folletos en formato impreso y electrénico que
su comité editorial considere pertinentes;

IV. Capturar en el sistema proporcionado por la Direccién
General de Publicaciones y Fomento Editorial la informacién
de aquellos libros y folletos universitarios, en soportes
tanto impreso como electrénico, gue le entregue para su
comercializacion;

V. RealizarconlaDireccion Generalde Publicacionesy Fomento
Editorial conciliaciones por las ventas de los libros y folletos
universitarios en formatoimpreso entregados a consignacion,
previa solicitud por escrito;

VI. Promover la capacitacién y actualizacién del personal
dedicado a la edicién, produccion y comercializacién de
las publicaciones, asi como procurar y fomentar el uso de
nuevas tecnologias, y

. Remitir a la Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial:

a. 26ejemplares de suslibrosy folletos impresos, editados,
incluyendo los de circulacién gratuita, para cumplir con
las entregas de ejemplares que marcan las obligaciones
legales y administrativas, entre ellas el depdsito legal.
En el caso de los titulos publicados entre dos o mas
dependencias universitarias y en las coediciones, las
entidades académicas y dependencias universitarias
editoras aportaran entre ellas una cantidad proporcional
de unidades hasta reunir los 26 ejemplares;

b. 2.5% del tiraje de sus libros y folletos impresos comer-
ciales (ediciones, reediciones y reimpresiones) para el
programa central de donaciones de la Administracion
Central. En el caso de los titulos publicados entre dos o
méas dependencias universitarias y en las coediciones,
las entidades académicas y dependencias universitarias
aportaran 2.5% de los ejemplares que les correspondan;

Vi
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c. Previa solicitud de esa Direccion General, un porcentaje
del tiro de sus libros y folletos impresos para su comer-
cializacion, desde el momento enque éstos sean puestos
en circulacion, de acuerdo cen la proyeccion estimada
del publico lector de cada titulo. Esta obligacion no se
aplica a las publicaciones cuya venta se restrinja a las
instalaciones de la entidad académica o dependencia
universitaria editora; '

d. Cinco ejemplares gratuitos para la promocion mercantil
de cada titulo de libro editado, reeditado o reimpreso que
remita para su comercializacion a esa Direccion General;

e. Un ejemplar de sus libros y folletos impresos editados,
reeditados o reimpresos, incluyendo las publicaciones

gratuitas, para integrarlo al Centro de Informacion y

Preservacion de Publicaciones UNAM;

f.  Una copia digital de sus libros o folletos editados o reedi-
tados, incluyendo las publicaciones gratuitas, para: 1) su
publicacion, difusién y, previo acuerdo de ambas partes,
su comercializacién en el sistema en linea de Libros
UNAM (www.libros.unam.mx), asi como en cualquier
otro canal de distribucién comercial en linea, y 2) su
integracion y preservacion en el Centro de Informacion
y Preservacion de Publicaciones UNAM, y

g. Unacopiadelosarchivosfinales deimpresién enformato
de almacenamiento para documentos digitales (pdf de
altaresolucion) de sus libros o folletos impresos, editados
oreeditados, incluyendo las publicaciones gratuitas para
suintegraciony preservacién enel Centrode Informacion
y Preservacién de Publicaciones UNAM.

Articulo 24. A las entidades académicas y dependencias uni-
versitarias editoras, en relacion con las publicaciones periddicas,
les corresponde:

|.  Aprobar, por conducto del comité editorial de la entidad
académica o dependencia universitaria editora responsable,
el contenido de las publicaciones periddicas de nueva crea-
cién, informando del dictamen correspondiente al Consejo
Editorial de la UNAM para su registro;

Il. Solicitar a la Direccion General de Asuntos Juridicos los
tramites para la obtencién de las reservas de derechos al
uso exclusivo de contenido de las publicaciones periddicas,
asi como la expedicién del certificado de licitud de titulo y
contenido de las publicaciones periddicas ante la Comision
Calificadora de Publicaciones y Revistas llustradas;

lll. Solicitar a la Direccién General de Asuntos Juridicos el
apoyo para obtener el ISSN de publicaciones periddicas
que se produzcan en las respectivas entidades académicas
y dependencias universitarias editoras;

IV. Solicitar las gestiones necesarias a la Direccion General de
Asuntos Juridicos para registrar cualquier cambio en relacion
con el responsable de una publicacién, denominacién o razén
social y domicilio de la imprenta, denominacién o razon
social y domicilio del distribuidor, domicilio de la publicacion
y variacion del tiempo de aparicion de sus publicaciones
periodicas; ‘

V. Informar sobre el cambio de titulo en las publicaciones

periédicas y solicitar a la Direccion General de Asuntos

Juridicos que efectte los tramites correspondientes ante la

Comision Calificadora de Publicacionesy Revistas llustradas

y ante el INDAUTOR;

Informar a la Direccion General de Publicaciones y Fomento

Editorial sobre cualquier cambio realizado en las publicacio-

nes periddicas, con lafinalidad de que se registre enel Centro

de Informacion y Preservacion de Publicaciones UNAM,;

VII. Enviar a la Direccién General de Asuntos Juridicos tres
ejemplares de cada nimerode sus publicaciones periédicas
impresas, para dar cumplimiento a los requisitos establecidos

VI

por la Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas

llustradas; )

VIIl. Realizar el depésito legal y la entrega de ejemplares por
preceptos juridico-administrativos de las publicaciones
periddicas;

IX. Informar a la Direccién General de Asuntos Juridicos y a
la Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial
sobre la decisién de suspender una publicacién periddica;

X. Atenderloslineamientos en materia de edicién de publicacio-
nes periddicas acordados por el Consejo de Publicaciones
Académicas y Arbitradas en la UNAM;

Xl. Atender las iniciativas y estrategias institucionales que ema-
nen del Consejo de Publicaciones Académicas y Arbitradas
enla UNAMy de la Red de Directores y Editores de Revistas
Académicas y Arbitradas;

XIl. Adoptar estandares, normas, politicas y buenas practicas
sobre formacion, gestion, indexacion, catalogacion, consulta,
publicacién y acceso a los textos publicados a través de las
publicaciones periodicas académicas;

Xlll. Colaborar con la Direccién General de Publicaciones y
Fomento Editorial en el desarrollo de proyectos institucionales
para la mejora permanente de las publicaciones periédicas
académicas, a fin de lograr que éstas tengan una mayor
difusién, visibilidad e impacto en el ambito internacional;

XIV. Realizarla publicacién en formato electronico bajo el dominio
de internet unam.mx;

XV. Hacer uso de herramientas tecnoldgicas para la gestion
editorial de las publicaciones periédicas académicas, y
XVI. Remitir a la Direccion General de Publicaciones y Fomento

Editorial:

a. Previo acuerdo con ésta, un porcentaje del tiraje de sus
fasciculos impresos para su comercializacion, desde el
momento en que sean puestos en circulacion, de acuerdo
con la proyeccion estimada del publico lector de cada
titulo; .

b. Unejemplarde sus fasciculosimpresos paraintegrarloal
Centro de Informacion y Preservacion de Publicaciones
UNAM,;

¢. Una copia digital de sus fascicuios publicados para su
integracion y preservacion en el Centro de Informacion
y Preservacion de Publicaciones UNAM, y

d. Unacopiadelosarchivosfinales deimpresion enformato
de almacenamiento para documentos digitales (pdf de
alta resolucion) de sus fasciculos impresos para su
integracién y preservacion en el Centro de Informacion
y Preservacién de Publicaciones UNAM.

Articulo 25. La definicidn de los procedimientos administrativos
y contables de la actividad editorial, asi como su seguimiento en
las entidades académicas y dependencias universitatias editoras
estaran a cargo de la persona titular de la Oficina del Auditor
Interno y de la Direccion General de Finanzas, en el ambito de
sus respectivas competencias.

Articulo 26. Los recursos que se destinen al fomento editorial,
ya sean los asignados a las partidas presupuestales correspon-
dientes o los derivados de ingresos por concepto de venta de
publicaciones no seran transferibles, en ninguin caso, a otras
partidas.

Articulo 27. En la contratacion de servicios de edicion e impre-
sion regira la Normatividad de Adquisiciones, Arrendamientos
y Servicios de la UNAM.

Articulo 28. Para la adquisicion de papel, las entidades editoras
universitarias sélo acudiran alos proveedores que se encuentren
en el Padrén de Proveedores y Contratistas del Patronato
Universitario.
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Articulo 29. Para obtener descuentos en la compra del papel,
las entidades académicas y dependenciasuniversitarias editoras
podran solicitar el apoyo de la Direccion General de Publicaciones
y Fomento Editorial.

CAPITULO VI
DE LOS COMITES EDITORIALES

Articulo 30. En cada entidad académica o dependencia univer-
sitaria editora se constituird un comité editorial, integrado por un
nimero impar de miembros, que decidira sobre la pertinencia
de la publicacién de obras intelectuales presentadas a su
consideracion, fijara las pautas editoriales internas y aprobara
los proyectos de la propia entidad o dependencia editora.

Articulo 31. Los titulares de las areas editoriales y de las
oficinas juridicas de las entidades académicas o dependencias
universitarias editoras seran miembros ex oficio de los comités
editoriales.

Articulo 32. Los comités editoriales universitarios tendran
un miembro externo a su entidad académica o dependencia
universitaria, perteneciente a la comunidad universitaria y un
miembro externo a la UNAM. Estos miembros externos.tendran
derecho a voz y voto en las sesiones del comité editorial.

Articulo 33. Los miembros del comité editorial podran ser
integrantes del funcionariado universitario o personas con
nombramiento académico de investigador o profesor. También
podra nombrarse atécnicos académicos o personal de confianza,
cuyas funciones tengan que ver con la edicién, impresion o
comercializacion de publicaciones.

Articulo 34. Para ser miembro externo del comité editorial,
perteneciente a la comunidad universitaria o ajeno a la UNAM,
el candidato debera tener participacion activa en investigacién o
creacion literaria, demostrada con obra publicada, o una amplia
y reconocida experiencia en el ambito de la edicion.

Articulo 35. Los miembros externos del comité editorial duraran
en su cargo cuatro afnos, pudiendo ser reelegido por una sola
ocasion. Elnombramiento, la prérroga en el mismoy suremocion
la hara el titular de la entidad acadéemica o la dependencia
universitaria. Los demas miembros del comité editorial podran
hacer propuestas en ese sentido.

Articulo 36. Los comités editoriales recibiran las obras intelec-
tuales que les propongan. En caso de advertir que en la obra
se ha cometido plagio o fraude, se rechazara de inmediato y se
informara a la comision de ética respectiva.

Articulo 37. Los comités editoriales tienen las funciones
generales siguientes: '

I. Notificar a la Secretaria Técnica del Consejo Editorial de la
UNAM su integracion y los cambios de sus miembros;

Il. Elaborar y actualizar su reglamento de conformidad con
estas Disposiciones Generales;

ill. Remitir la documentacion sobre su integracion, cambios,
operacion y reglamento, asi como sus actualizaciones, a la
Secretaria Técnica del Consejo Editorial de la UNAM,;

IV. Revisary avalar los consejos editoriales, comités editoriales
o subcomités de las publicaciones periddicas, asi como de
las colecciones y series de libros de su entidad académica
o dependencia universitaria editora;

V. Informar al Consejo Editorial de la UNAM, en el momento
en que éste lo solicite, acerca de los dictamenes que emita;

VI. Definir los procedimientos para la seleccién de proyectos
editoriales, tomando en consideracion los objetivos de su

entidad académica o dependencia universitaria editora,
los factores académicos, las necesidades de difusion y los
aspectos comerciales;

VIl. Asegurar la obtencién de la transmision de los derechos
patrimoniales en favor de la UNAM y/o las autorizaciones de
uso de derechos necesarias para los proyectos editoriales
que emprendan;

VIII. Elaborar y evaluar el programa editorial de su entidad
académica o dependencia universitaria editora;

IX. Conformar y mantener un archivo con los expedientes de
los dictamenes emitidos y las actas de sesiones, y

X. Dictar las lineas para los planes de distribucion y comercia-
lizacién de sus publicaciones.

Articulo 38. A los comités editoriales, en relacion con los libros
y folletos, les corresponde:

I. Definir los procedimientos para la seleccion de proyectos
editoriales, tomando en consideracion los objetivos de su
entidad académica o dependencia universitaria editora,
los factores académicos, las necesidades de difusion y los
aspectos comerciales;

Il. Determinar las normas y convenciones para la recepcion y
el dictamen de obras intelectuales originales;

Ill. Fijar las politicas y prioridades para la publicacién de las
ediciones aprobadas, tomando en cuenta los recursos
presupuestales autorizados para cada ejercicio;

IV. Autorizar o rechazar las propuestas que se pongan a
consideracién en su entidad académica o dependencia
universitaria editora;

V. Aprobar la reimpresion o reedicion de las publicaciones

universitarias agotadas, considerando criterios académicos,
de distribuciony comercializacién y observando las practicas
implementadas por la Direccion General de Publicaciones y
Fomento Editorial; ,

VI. Fijar el tiraje y las caracteristicas del soporte material o
electrénico que se ha de emplear en cada obra autorizada,
teniendo presente al lector al que va dirigida y las posibilidades
de comercializacion;

. Determinar el tipo de distribucion de las publicaciones, ya sea
comercial o de acceso abierto, considerando su pertinencia
comercial o su relevancia como producto de investigacion;

VIll. Disefar el plan de distribucién, difusién y comercializacién
delas publicaciones de su entidad académica o dependencia
universitaria editora; :

IX. Establecer una politica de donacién tomando en cuenta
que para efectos de pago de regalias las donaciones se
consideran como material vendido, y

X. Establecer los descuentos sobre la venta de su material
bibliografico que hande regiren suslibrerias para el personal
universitario, ya sea la que administren directamente o las
concesionadas. Dichos descuentos no podran ser mayores
a los que aplican las librerias institucionales.

Vi

Artieulo 39. A los comités editoriales, en relacion con las
publicaciones periodicas, les corresponde:

I. Evaluarlaconveniencia sobre laimpresidnde la publicaciény
eltiraje de la misma de acuerdo con su pertinencia comercial,
asi como considerar la adopcion de modelos de impresion
bajo demanda cuando se considere conveniente;

Il. Evaluar la creacion de nuevas publicaciones periddicas y la
continuidad de las ya existentes;

Ill. Apoyar e impulsar las publicaciones académicas periddicas
para garantizar su puntual aparicion, su calidad editorial y
su mejora continua;

IV. Notificar al Consejo Editorial de la UNAM, a la Direccién
General de Asuntos Juridicos y a la Direccion General de
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Publicaciones y Fomento Editorial sobre la suspension o
modificacién de una publicacion periddica, y

V. Atenderlaslineas generales en materia de edicion que emita
el Consejo de Publicaciones Académicas y Arbitradas en la
UNAM.

_ CAPITULO VI ’
DE LOS DICTAMENES PARA LA PUBLICACION
DE LIBROS

Articulo 40. Para la publicacién se deberd solicitar por lo menos
un dictamen de la obra a académicos o especialistas sobre el
tema, quienes mediante un analisis de contenido, de aportacion
y calidad académica, literaria y/o artistica fundamentaran su
opinién por escrito. g

Articulo 41. El proceso de dictaminacién de las publicaciones
periddicas sera responsabilidad de los comités editoriales de las
entidades académicas y dependencias universitarias editoras
de acuerdo con la naturaleza de la publicacion y el nivel de
especialidad de la misma.

Articulo 42. Porlos fines de la Direccion General de Publicaciones
y Fomento Editorial como dependencia encargada de controlar,
difundir y enriquecer el catalogo editorial universitario, en los
casos de proyectos institucionales, tales como los libros de la
Administracion Central, no se requerira undictamen académico.

Articulo 43. En la colaboracién interinstitucional entre varias
entidades académicas y dependencias universitarias, los
dictamenes académicos seran responsabilidad de la entidad o
dependencia de adscripcién del autor o de la que haya propuesto
la obra desde un inicio.

Articulo 44. La entidad académica o dependencia universitaria
editora que no cuente con comité editorial podra solicitar al comité
editorial de la Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial la autorizacion para publicar, para lo cual tendra que
acompanar la obra del dictamen académico correspondiente.

Articulo 45. La Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial tendra un padrén de dictaminadores por campo de
conocimiento al que podran inscribirse los investigadores y
académicos de la UNAM. Las entidades académicas o depen-
dencias universitarias editoras podran utilizarlo e inscribir a sus
dictaminadores.

Articulo 46. El dictaminador de un proyecto editorial debera
cumplir los requisitos siguientes:

I. De preferencia, ser miembro de la comunidad universitaria;

Il. No formar parte de la entidad académica o dependencia
universitaria de adscripcion del autor o autores de la obra
propuesta; »

Ill. Podréa formar parte del area de publicaciones de la entidad
académica o dependencia universitaria editora a la que se
proponga la publicacion;

IV. Tener reconocido prestigio en su area de conocimiento;

V. En el periodo especifico en que realice o emita su dictamen,
no podra tener una obra propia sometida a dictamen en la
misma dependencia, sin embargo podra ser incluido en
publicaciones periddicas o en obras antoldgicas a cargo de
ofra persona; -

V1. Ser autor de ensayos, articulos o libros publicados, y

VIl. Podra ser remunerado cuando no se trate de personal
académico de la UNAM de tiempo completo.

Articulo 47. El proceso de dictaminacion sera de acuerdo con
el sistema de revision por pares doble ciego. En. ningtin caso

se proporcionara copia del dictamen académico original al autor
o0 a los autores de las obras y tampoco podran ser informados
del nombre de los dictaminadores.

Articulo 48. Para realizar un dictamen se deberan considerar
las caracteristicas de la obra, incluyendo extension y tematica.
Otros elementos de juicio podrén ser: rigueza informativa,
interpretacion, equilibrio, comunicacion, accesibilidad, atractivo,
originalidad, actualidad, grado de demostracion de la teoria,
metodologia, estructura, modo de exposicidn, tratamiento,
cobertura, aparato critico, lenguaje, perfil de los lectores, la
importancia bibliografica, la vigencia bibliografica, la pertinencia
social y el mercado posible. Los dictaminadores podran hacer
recomendaciones técnicas, metodolégicas y de publicacion,
incluyendo el cambio de titulo. En el caso de obras artisticas
y literarias, el dictaminador podra tomar en cuenta la calidad y
originalidad de las obras.

Articulo 49. Las areas de publicaciones remitiran las obras
directamente a los dictaminadores que hayan aceptado leerlas
y realizar el dictamen correspondiente, acordando previamente
el tiempo de entrega. Por dicho trabajo recibiran una constancia
de participacion con valor curricular firmada por los titulares de
cada entidad académica o dependencia universitaria editora.

Articulo 50. Cada comité editorial de la entidad académica
o dependencia universitaria editora valorara, ademas del
dictamen de contenido, un dictamen técnico del area editorial
que considere las caracteristicas fisicas de la obra, el tiraje, los
requerimientos para la publicacion y el costo proyectado. En
el caso de obras artisticas y literarias considerara, ademas, la
trayectoria de los autores.

CAPITULO VIII
DE LOS CONVENIOS Y CONTRATOS

Articulo 51. En términos del Acuerdo que Delega y Distribuye
Competencias para la Suscripcion de Convenios, Contratos y
demas Instrumentos Consensuales en que la Universidad sea
Parte, los titulares de entidades académicas y dependencias
universitarias editoras se encuentran facultados para suscribir
contratos y convenios en materia editorial y autoral.

Articulo 52. Los convenios y contratos en materia editorial
deberan ser firmados por el titular de la entidad académica o
dependencia universitaria editora en representacion de la UNAM.
Cuando el titular sea el autor de la obra, la representacion para
el exclusivo efecto de la firma del acto debera delegarse en el
secretario general, académico, técnico o administrativo de la
propia entidad o dependencia.

Articulo 53. Las bases de colaboracion que se establezcan entre
diferentes entidades académicas y dependencias universitarias
editoras seran suscritas por los titulares de éstas, con el visto
bueno de los superiores jerarquicos en el caso de dependencias
administrativas, y de las coordinaciones de Difusién Cultural,
de Humanidades y de la Investigacién Cientifica, tratandose
de entidades y dependencias adscritas a ellas. Para el caso
de facultades y escuelas, se requerird del visto bueno del

secretario general.

Articulo 54. Los contratos y convenios en materia editorial
aprobados por la persona que preside el Consejo Editorial de la
UNAMy la personatitularde la Oficina del Abogado General son:

I.  Acuerdo de autorizacién para publicacién.
Il. Acuerdo de pago de regalias.

Ill. Bases de colaboracién interinstitucional.
V. Contrato de cesion de derechos.
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V. Contrato de coedicion.

V1. Contrato de colaboracion remunerada.

VII. Contrato de distribucion de publicaciones.

VIII. Contrato de edicion con autor.

IX. Contrato de edicién con editor.

X. Contrato de edicion digital o electrénica.

_ XI. Contrato de prestacion de servicios de impresion.
XIl. Contrato de publicidad. A
XIlI. Contrato de traduccion por encargo.

XIV. Convenio general de coedicion.

Articulo 55. La traduccién del espafiol a otra lengua, asi como
de otra lengua al espanol, de los instrumentos en materia
editorial que suscriba la Universidad sera solicitada a sus areas
academicas.

Articulo 56. Los instrumentos consensuales en materia editorial
no requeriran de validacion juridica previa de la Direccion General
de Asuntos Juridicos, siempre que se apeguen alos lineamientos
y formatos aprobados por la Oficina de la o el Abogado General.

Articulo 57. La Direcciéon General de Asuntos Juridicos recibira
para su registro y depésito los instrumentos consensuales en
materia editorial que hayan suscrito las entidades académicas
o dependencias universitarias editoras.

Articulo 58. La Direccidén General de Asuntos Juridicos trami-
tara el registro legal de los instrumentos consensuales ante el
INDAUTOR. El pago por los derechos de este tramite correra
a cargo de la entidad académica o dependencia universitaria
editora. Tramitado el registro, la Direccion General de Asuntos
Juridicos remitira el certificado original a la Direccion General
del Patrimonio Universitario y una copia simple a la entidad
académica o dependencia universitaria editora.

CAPITULO IX
DE LA TRANSMISION DE DERECHOS

Articulo 59. La transmisién de derechos patrimoniales de
una persona fisica o moral a la UNAM se realizara por escrito
cumpliendo con los requisitos que establece la Ley Federal del
Derecho de Autor.

Articulo 60. Las erogaciones que se hagan por la adquisicién
de derechos editoriales afectaran las partidas presupuestales
de las entidades académicas y dependencias universitarias
editoras que celebren contratos al respecto.

Articulo 61. La transmisién de derechos patrimoniales debera
prever en favor del autor o del titular del derecho patrimonial,
una participacion proporcional de los ingresos de la explotacion
o una remuneracion fija y determinada.

Articulo 62. La contratacion, obtencién de permisos o adquisicion
de licencias parala publicacién de obras, incluidas ilustraciones,
de cuyos derechos patrimoniales sean titulares otras casas edi-
toriales nacionales o extranjeras no universitarias, se realizaran
conforme a sus respectivos procedimientos y disposiciones. Las
entidades académicas y dependencias universitarias editoras
someteran los documentos legales a la Direccién General de
Asuntos Juridicos, para que revise la no contravencion a la
normativa en materia de derechos de autor.

Articulo 63. La contratacién, obtencién de permisos o adquisicion
de licencias para la publicacion de obras, incluidas ilustraciones,
de cuyos derechos patrimoniales sea titular la UNAM o cuente
conlaautorizacién correspondiente deltitular de dichos derechos,
se solicitaran al Consejo Editorial de la UNAM a través de la

Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial.

Articulo 64. Correspondera a la Direccién General de Asuntos
Juridicos la revisién de convenios, contratos y demas instru-
mentos juridicos que celebren las entidades académicas y
dependencias universitarias editoras para la terminacion o
finiquito de una transmision de derechos patrimoniales. Este tipo
de instrumentos deberan ser notificados a la Direccién General
de Patrimonio Universitario para su aprobacion.

_CAPITULOX
DE LA PROTECCION A LA AUTORIA INTELECTUAL

Articulo 65. Los dictaminadores, el drea de publicacion y los
miembros del comité editorial podran utilizar herramientas
tecnoldgicas de deteccidn de plagio durante los procesos de
autorizacion de publicaciones.

Articulo 66. Cuando se presuma que un autor de una obra
publicada bajo el sello editorial de la UNAM ha sido victima de
plagio o infraccién en materia de derechos de autor, los comités
editoriales lo informaran a la Direccion General de Asuntos
Juridicos para que determine. las acciones conducentes.

CAPITULO XI
DE LA COMERCIALIZACION

Articulo 67. Se establece como factor minimo de fijacién del
precio para los libros y folletos universitarios la multiplicacién
por 2.5 del costo unitario de produccion, es decir, del total de los
gastos incurridos en la edicion, laimpresion y la encuadernacion
de cada publicacién dividida entre su tiraje.

Articulo 68. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras fijaran y actualizaran el precio de venta
al publico de sus publicaciones y podran recurrir a la asesoria
de la Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial.
Cualquier variacién debera ser reportada con 15 dias habiles de
anticipacion a esa Direccion General para actualizar el precio
en los puntos de venta.

Articulo 69. Las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras podran establecer un mismo precio de venta al
publico para los libros de una colecciodn o serie.

Articulo 70. El precio de los libros producidos en coedicién
con instituciones académicas y casas editoriales nacionales o
extranjeras se fijara de comun acuerdo.

Articulo 71. El precio maximo del libro electronico sera hasta 60%
inferior al del libro en papel, cuando existan ambas modalidades.
En caso de que se trate sélo del formato electrénico, el precio
debera ser asignado por el comité editorial de cada una de las
entidades académicas y dependencias universitarias editoras,
considerando los costos de produccion incurridos.

Articulo72. Las entidades académicas y dependencias universi-
tarias editoras podran colocar sus titulos con otros distribuidores,
agencias vy librerias comerciales. Sin embargo, no colocaran
en un sistema de distribucion externo aquellos titulos que
tengan consignados en la Direccién General de Publicaciones
y Fomento Editorial ni podran negociar mayores descuentos
de 60%. Tampoco podran colocar material bibliografico con
comercializadoras que no asignen cuentas individualizadas a
las dependencias universitarias.

Articulo 73. Para comercializar y distribuir sus libros, las enti-
dades académicas y dependencias universitarias editoras los
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presentaran retractilados individualmente y empaquetados. En
caso de utilizar cajas de cartén, deberan estar rotuladas y, de
preferencia, sus dimensiones seran de 49 x 39 x 29 cm.

Articulo 74. La entidad académica o dependencia universitaria
editora que coloque sus titulos a consignacion debera suscribir
un contrato de distribucion en los términos propuestos por la
Direccion General de Asuntos Juridicos. Cualguier controversia
de tipo legal, en los procesos de cobranza y devolucion, debera
reportarse a la Direccion General de Asuntos Juridicos para
las acciones legales conducentes, y a la Direccion General de
Publicaciones y Fomento Editorial para comunicar la situacion a
todas las entidades académicas y dependencias universitarias
editoras.

Articulo 75. Cada entidad académica o dependencia universitaria
editora podra realizar la difusién de su catélogo por los medios
que considere convenientes.

CAPITULO XII
DEL PAGO DE REGALIAS

Articulo 76. Las y los trabajadores académicos tienen derecho
a percibir, por labores realizadas al servicio de la Universidad,
las regalias que les correspondan por concepto de derechos
de autor, de acuerdo con lo previsto en el Estatuto del Personal
Académico, en el Reglamento sobre los Ingresos Extraordinarios
y con lo pactado en el Contrato Colectivo de Trabajo del Personal
Académico.

Articulo 77. Por concepto de regalias se cubrird a los autores
universitarios 10% sobre el precio de tapa. Enelcaso de obras de
altotiraje o deftirajes bajo pedido, el porcentaje de regalias podra
ser negociado entre los autores universitarios y las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras. En obras
colectivas y en colaboracion las regalias se prorratearan segun
lo resuelvan de comun acuerdo los autores.

Articulo 78. Las regalias por la comercializacién de publica-
ciones electronicas seran de 33% sobre los ingresos netos
generados por la comercializacion de la obra y se pagaran al
autor o autores mediante los cortes temporales fijados en los
instrumentos consensuales.

Articulo 79. Los ejemplares impresos entregados a titulo
gratuito a los autores, no se consideraran en las liquidaciones
que realice la UNAM.

Articulo 80. Los ejemplares impresos utilizados para difusion,
promocién y cumplimiento de disposiciones institucionales y
legales no se consideraran en las liquidaciones que realice la
UNAM, pero su numero se especificara en los instrumentos
consensuales celebrados con los autores universitarios.

Articulo 81. El pago de regalias sera en remuneracion eco-
némica; sin embargo, se podra convenir el pago en especie
mediante la entrega de ejemplares impresos de la obra, o una
combinacion de pago econémico y en especie.

Articulo 82. Para el célculo de entrega de ejemplares por pago
de regalias, no se aplicara descuento alguno sobre el precio
de venta al publico.

Articulo 83. El pago de regalias y la entrega de ejemplares que
se hagan alautor, se efectuarén contralaentregade unreciboen
elque se especifique claramente el concepto correspondiente. El
recibo por remuneracién econémica debera cumplirlos requisitos
fiscales correspondientes.

CAPITULO Xlll
DE LAS CARACTERISTICAS DE LAS PUBLICACIONES
UNIVERSITARIAS
SECCION A
LIBROS

Articulo 84. Las publicaciones universitarias deberan ostentar
en los forros el escudo de la Universidad Nacional Auténoma de
México, cuyos elementos seran los que establece el Reglamento
del Escudo y Lema de la UNAM, que para efectos editoriales
se considerara como el sello de la Universidad.

Articulo 85. Los libros universitarios contendran los elementos
basicos siguientes:

I. Cubierta o primera de forros: titulo de la obra y nombre del
autor, autores o compiladores. Se incluira en esta parte el
sello editorial (el escudo de la UNAM). En el caso de que el
escudo de la UNAM no sea incluido en esta parte debera
incorporarse en la cuarta de forros. Se podra agregar, si lo
permite el disefio de cubierta, el logotipo o escudo de las
entidades académicas o dependencias universitarias editoras
y/o el de los coeditores;

Il. Paginas de cortesia (pp. 1y 2), siempre que lo permita el
ajuste de cierre a pliegos;

Ill. Anteportadilla (p. 3): titulo de la obra;

IV. Frenteportadilla (p. 4): nombres de la entidad académica o
dependencia universitaria editora y de la serie, coleccion o
especialidad académica. Si el disefio lo requiere estos datos
podran incluirse en la pagina 2;

V. Portadilla (p. 5): titulo completo del libro; subtitulo; nombre
del autor, autores o compiladores; escudo de la UNAM con la
leyenda “Universidad Nacional Auténoma de México”y, ensu
caso, delos coeditores; lugary afio de la edicion. Seincluiran,
cuando corresponda, el nombre de la obra completa ala que
pertenezca el libro; el nombre de los autores secundarios
que hayan realizado la edicién, coordinacién, seleccion,
presentacion, prélogo, introduccion, estudio, traduccion,
version, notas, comentarios, ilustraciones, etcétera, asicomo
el de los colaboradores;

. Pagina legal (p. 8): catalogacién en la fuente; nimero de
ediciony, en su caso, el de reimpresion; mesy afio de edicion;
las siglas D. R., que corresponden a derechos reservados, y
el simbolo © (copyright) que corresponde a los derechos de
autor, precediendo elafio de edicién y laleyenda “Universidad
Nacional Auténoma de México” con su domicilio; la entidad
académica-o dependencia universitaria editora, dato al que
se podra agregar su domicilio y/o su domicilio electrénico;
el ISBN de la edicidn y, en su caso, de la obra completa, de
la coleccion a la que pertenece y de cada coeditor que lo
proporcione; la leyenda “Esta edicion y sus caracteristicas
son propiedad de la Universidad Nacional Auténoma de
México”; la leyenda “Prohibida la reproduccidn total o parcial
por cualquier medio sin la autorizacién escrita del titularde los
derechos patrimoniales”; y, por Ultimo, la leyenda “Impreso y
hecho en México”. En su caso, se consignaran los cotitulares
de los derechos patrimoniales. Si hubiere antecedentes
editoriales de la obra, de preferencia se indicaran el titulo
original, el titular del derecho patrimonial, el afio en que se
genero6 este derecho y, de ser posible, si es una traduccion
o si el libro fue publicado antes por otra casa editora, el
titulo original, fecha y lugar de edicién. Asimismo, se podran
consignar los créditos de disefio de coleccion, ilustradores
y disefio de forros;

VII. Colofon: se debera imprimir en la Ultima pagina del libro, y
en él constaran el titulo completo de la obra, el nombre de
la entidad académica o dependencia universitaria editora, la
fecha del término de laimpresidn (dia, mes y afio), el nombre

v
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y domicilio de los talleres donde se efectud la impresion, el
tiraje y el método de impresién. Se incluird el nombre del
papel utilizado en interiores y su gramaje, la cartulina usada
en forros y su gramaje, la familia tipografica y los cuerpos
empleados. También se podran consignar los créditos del
responsable editorial o coordinador editorial de la publicacion,
del corrector de estilo y del disefiador;

VIII. En la cubierta posterior o cuarta de forros se colocara un
texto alusivo a la obra (si el disefo lo permite), asi como el
coédigo de barras correspondiente, y

IX. En el lomo, si el grosor lo permite, se podra incluir el titulo
de la obra, el nombre del autor y el escudo de la UNAM.

. Articulo 86. Las publicaciones universitarias utilizaran la cata-
logacion en la fuente segun el modelo utilizado por la Direccién
General de Bibliotecas de la UNAM, que incluira el nimero de
registro del banco de datos del sistema bibliotecario de la UNAM
Librunam. Para ello, las entidades académicas y dependencias
universitarias solicitaran el servicio de catalogacion al sistema
bibliotecario de la Direccion General de Bibliotecas.

SECCION B
LIBROS ELECTRONICOS

Articulo 87. Las obras que se editen en formato electrénico
deberan contenerel escudo de la Universidad Nacional Auténoma
de México con los elementos establecidos en el Reglamento
del Escudo y Lema de la UNAM.

Articulo 88. Las paginas electronicas en donde residan

libros en formatos electrénicos deberan incluir el escudo de la

Universidad Nacional Auténoma de México con los elementos

establecidos en el Reglamento del Escudo y Lema de la UNAM,

y los lineamientos para paginas electrénicas institucionales de

la UNAM emitidas por la Direccion General de Cémputo y de
_Tecnologias de Informacién y Comunicacion.

Articulo .89. Todos los libros en formato electrénico deberan
contar con un ISBN visible y localizable.

Articulo 90. Los libros - en formato electronico puestos a dis-
posicion del publico bajo el sello editorial de la UNAM tendran
asignado un DO institucional. La Direccién General de Publi-
caciones y Fomento Editorial proporcionara los numeros DOI
a las entidades académicas y dependencias universitarias que
lo soliciten, éstas cubriran el monto de los costos de los DOI
solicitados, cada periodo semestral, mediante transferencias
electronicas.

Articulo 91. Las obras publicadas en formato electrénico
contendran los elementos siguientes:

I.  Un aviso legal con:

a) Titulo de la obra, nombre del autor, autores, traductor,
compilador o cualquier otro colaborador del contenido
intelectual de la obra; el nimero de registro del ISBN
y el pie editorial. Podra incluir el escudo de la UNAM
mas la leyenda “Universidad Nacional Auténoma de
México”. También consignara el nimero de la edicion,
el mes y afio en que aparece; el simbolo ©, las siglas
D. R, la leyenda “Universidad Nacional Auténoma de
México” y su domicilio; si es el caso, a cada uno de los
cotitulares de los derechos patrimoniales, las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras, el
domicilio de éstas, la leyenda “Hecho en México” y la
leyenda correspondiente a las limitantes o los permisos
de uso y reproduccion de la obra;

b) En los casos de obras publicadas por la UNAM que

anteriormente fueron publicadas por otra casa editorial,
se consignara el titulo original de la obra, fecha y lugar
de edicidn, el titular del derecho patrimonial y el afio en
que se generd este derecho. Se dejard asentado si la
edicién es una traduccion;

c) Los nombres de los autores secundarios de la obra que
hayan realizado la edicidn, coordinacion, seleccion,
presentacion, prologo, introduccion, estudio, traduccion,
version, yuxtaposicion, notas, comentarios, ilustraciones,
etcétera, y

d) Sepodran consignar los créditos de disefio de coleccién,
ilustraciones, multimedios, disefio de arte, programacién,
digitalizacion, etcétera, los del responsable editorial
y coordinador editorial de la publicacién, asi como la
especificacion de permisos o restricciones en cuanto al
uso de las partes de la obra.

Il. Serie, coleccién o especialidad académica;
lll. Presentacién del autor, cuando exista, y
IV. Un indice, mapa o arquitectura del contenido de la obra.

Articulo 92. Las publicaciones electrénicas deberan contener
los metadatos descriptivos de la obra, en el encabezado del
codigo. En la pagina electronica www.publicaciones.unam.mx
se podran consultar los elementos minimos para la descripcién

.derecursos electronicos de acuerdo con el estdndar de la Dublin

Core Metadata Initiative.

Articulo 93. Cuando una publicacién electrénica tenga distribu-
cién a través de un disco optico debera tener en la galleta y el
empaque el titulo de la obra, el nombre del autor, el escudo de
la UNAM y el nombre de la entidad académica o dependencia
universitaria editora. En el orden que se mencionan, se deberan
incluir: el simbolo ©, las siglas D. R., el afio de publicacién y
la leyenda “Universidad Nacional Auténoma de México”, asi
como el ISBN.

SECCION C
REVISTAS ACADEMICAS

Articulo 94. Las publicaciones periddicas universitarias en su
version impresa deberan contener el escudo de la Universidad
Nacional Auténoma de México con los elementos establecidos
en el Reglamento del Escudo y Lema de la UNAM.

Articulo 95. Toda publicacion periddica universitaria, ya sea
periddico, gaceta, boletin o revista, debera contar con ISSN, el
cual se imprimira en tipos de 12 puntos, y debera aparecer en
el angulo superior derecho de la portada o cubierta de cada uno
de los fasciculos de la publicacion seriada o en lugar visible. -

Articulo 96. Las publicaciones periddicas universitarias tendran
en el cintillo legal, como minimo, los datos establecidos por el
INDAUTOR. Enla péagina electrénica www.publicaciones.unam.
mx deberan estar disponibles las caracteristicas y criterios
requeridos para su consulta. El cintillo legal debera colocarse
en un lugar visible.

Articulo 97. Las publicaciones académicas universitarias
deberan contener instrucciones para los autores y en la cuarta
de forros o contraportada el contenido de la edicién.

Articulo 98. Las publicaciones periddicas universitarias podran
contener publicidad y recibir donativos y subsidios. En cuanto a
la publicidad, se cuidara que no lesione laimagen académica de
la Institucién y que sea acorde a la tematica de la publicacion.
La inclusion de publicidad, recepcion de donativos y subsidios
en una publicacion quedara a consideracién y aprobacion del
comité editorial de la entidad académica y/o dependencia uni-
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versitaria editora, asi como de los lineamientos que para dichos
propésitos emita el Consejo de Publicaciones Académicas y
Arbitradas de la UNAM.

Articulo 99. Las revistas académicas deberan cumplir por lo
- menos con los criterios editoriales siguientes:

I. Nombre de la entidad académica o dependencia universitaria
editora y lugar de edicion;

Il. Nombre del o los editores o responsables editoriales y datos
de contacto;

lll. Mencién del cuerpo editorial;

IV. Miembros del Consejo Editorial y su afiliacion institucional;

V. Descripcion, objetivo y alcance en espanol e inglés;

VI. Declaracién de normas éticas y malas préacticas;

VII. Mencién de-la periodicidad,;

VIil. Tabla de contenidos;

IX. Normas editoriales e instrucciones para los autores en
espafiol e inglés;

X. Servicios de informacion en los que se encuentran incluidas;

XI. Mencion del no compromiso con la opinién de los autores;

XIl. Mencidn de la autorizacién o prohibicién para la reproduccion
de los articulos; ;

XM, Incluir en cada articulo el “resumen” y la representacion
abreviada, objetiva y precisa del contenido (abstract);

XIV. Informacidn de direccién y costos para la suscripcion, y

XV. Precio de venta por ejemplar y, cuando asi se establezca,
precio de venta por ejemplares atrasados.

Articulo 100. Cuando una publicacién académica periddica
universitaria es arbitrada debera cumplir preferentemente con
los criterios editoriales siguientes:

I.  Mencidn del sistema de arbitraje;

Il. Sefialar en cada uno de los articulos la fecha de recepcién
y aceptacion, y

lll. Resumen del articulo en espaniol e inglés.

Articulo 101. En cuanto a la presentacion de los articulos, las
revistas académicas deberan cumplir preferentemente con los
criterios editoriales siguientes:

I. Titulo del articulo en espafiol e inglés;

Il. Palabras clave en espafiol e inglés;

ll. Identificacién de los autores y su afiliacién;

IV. Membrete bibliogréafico con al menos el titulo del articulo y
la numeracion de la revista (volumen, nimero, periodo que
cubre), y

V. Normas paralaelaboraciénde citasy referencias bibliograficas.

Articulo 102. Las publicaciones periédicas deberan cumplir
con las lineas generales universitarias que emita el Consejo de
Publicaciones Académicas’y Arbitradas en la UNAM.

SECCION D )
REVISTAS ACADEMICAS ELECTRONICAS

Articulo 103. Las paginas electrénicas en donde residan las
publicaciones periddicas universitarias en formato électrénico
deberan incluir el escudo de la Universidad Nacional Auténoma
de México con los elementos establecidos en el Reglamento del
Escudo y Lema de la UNAM vy los lineamientos para paginas
electrénicas institucionales de la UNAM emitidas por la Direc-
cién General de Coémputo y de Tecnologias de' Informacion y
Comunicacién. 2

Articulo 104. Todas las publicaciones periddicas universitarias
en formato electrénico, ya sea periddico, gaceta, boletin o

revista, deberan contar con ISSN, el cual debera estar visible
y localizable facilimente.

Articulo 105. A los contenidos de las revistas académicas
publicadas en formato electrénico y puestos a disposicion del
publico bajo el sello editorial de la UNAM se les debera asignar
un DO institucional.

Articulo 106. Las publicaciones periddicas universitarias en
formato electrénico deben incluir en lugar visible el cintillo legal
segun las indicaciones proporcionadas por el INDAUTOR. La
informacion contenida en el’ cintillo- legal debe mantenerse
actualizada.

Articulo 107. Las publicaciones periddicas universitarias en
formato electrénico deberan cumplir al menos con los criterios
editoriales siguientes:

I.  Nombre de la entidad académica o dependencia universitaria
editora y lugar de edicion;

Il. Nombre del o los editores o responsables editoriales y datos
de contacto;

Ill. Mencién del cuerpo editorial;

IV. Miembros del Consejo Editorial y su afiliacién institucional;

V. Descripcion, objetivo y alcance en espafiol e inglés;

V1. Declaracién de normas éticas y malas préacticas;

VII. Mencién de la periodicidad;

VIIl: Tabla de contenidos;

IX. Normas editoriales e instrucciones para los autores en
espanol e inglés;

X. Servicios de informacién en los que se encuentran incluidas;

X1. Ultima fecha de actualizacion;

XIl. Mencion del no compromiso con la opinidn de los autores;

XlIl. Mencién de la autorizacién o prohibicion parala reproduccién
de los articulos;

XIV. Informacién de direccién y costos para la suscripcion, y

XV.Precio de ventaporejemplary precio de venta por ejemplares
atrasados.

Articulo 108. Respecto de la presentacion en formato electro-
nico de los articulos, las revistas académicas deberan cumplir
preferentemente con los criterios editoriales siguientes:

I. Titulo del articulo en espariol e inglés;

Il. Palabras clave en espafiol e inglés;

lll. Identificacion de los autores y su afiliacion;

IV. Membrete bibliografico con al menos el titulo del articulo y
la numeracién de la revista (volumen, nimero, periodo que
cubre);

V. Normas para la elaboracion de citas y referencias bibliogra-

ficas, y

Publicar preferentemente en cualqmera de los siguientes

formatos: formato de almacenamiento para documentos

digitales (pdf), formato de lenguaje de marcas de hipertexto

(html), formato de lenguaje de marcado extensible (xml) o

formato redimensionable de cddigo abierto para leer textos

e imagenes (epub).

VL.

Articulo 109. Cuando una publicacién académica periddica
universitaria en formato electrénico es arbitrada debera cumplir
con los criterios editoriales siguientes:

i. Mencion del sistema de arbitraje;
‘Sefalar en cada uno de los articulos la fecha de recepcion
y aceptacion, y

lll. Resumen del articulo en espafol e inglés.

Articulo 110. Las revistas electrénicas deberan contener
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los metadatos descriptivos de la obra, en el encabezado del
codigo. En la pagina electronica www.publicaciones.unam.mx
se podran consultar los elementos minimos para la descripcion
de recursos electrénicos de acuerdo con el estandar de la Dublin
Core Metadata Initiative.

Articulo 111. Las revistas universitarias en formato electronico
consignaran los créditos de disefio, ilustraciones, multimedios,
disefio de arte, programacion, digitalizacion, etcétera.

~ CAPITULO XIV
DEL PADRON DE IMPRENTAS DE LA UNAM

Articulo 112. El Padron de Imprentas de la UNAM es el registro
de empresas autorizadas por el Consejo Editorial de la UNAM
para brindar servicios de impresion y encuadernacion a las
entidades académicas y dependencias universitarias editoras.

Articulo 113. Sélo podran generarse pagos por servicios de
impresion o encuadernacién a las empresas incorporadas al
Padron de Imprentas de la UNAM. El funcionariado universitario

- que comprometa recursos de sus entidades académicas y

dependencias universitarias editoras o de programas de apoyo,
respondera de manera personal ante otras empresas conlas que
hayan efectuado la solicitud de servicios y, dado el caso, haran

ladevolucién de los recursos universitarios silos han entregado.

Articulo 114. La Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial nombrara cada tres afios una comision visitadora de
las empresas que solicitan su ingreso al Padrén de Imprentas
de la UNAM o que hayan modificado su personalidad juridica,
domicilio o servicios. La comisién se integrara con personal de
las areas de edicion de las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras y representantes tanto de la Direccidn
General de Publicaciones y Fomento Editorial como de la
Direccion General de Asuntos Juridicos. Los miembros de la
comision emitiran un dictamen sobre las condiciones, servicios
y calidad de cada imprenta.

Articulo 115. La Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial y la Direccién General de Asuntos Juridicos validaran
y revisaran la documentacion entregada por las empresas que
pretenden ingresar al Padron de Imprentas de la UNAM.

Articulo 116. Los cambios de denominacién o razon social,
sociedad o de capital social, domicilio fiscal, representante y/o
lineas de produccién de algtin miembro del Padrén de Imprentas
deberan notificarse con oportunidad al Consejo Editorial de la
UNAM a través de su Secretaria Técnica.

Articulo 117. No estan sujetos al régimen del Padron de Impren-
tas de la UNAM: la edicion, la captura, la redaccién, la lectura,
la correccidn de estilo, la correccion de pruebas, la correccién
ortotipografica, la ilustracion, la fotografia, la digitalizacion,
el retoque de imagenes, la elaboracién de graficas, mapas o
infografias, el cotejo, el marcaje, la traduccidn, la elaboracion de
anotaciones, la elaboracion de indices, la revisién de traduccion,
el disefio editorial, la diagramacién, la formacién tipografica
- por computadora, la adquisicion de papel, los procesos de
preprensay el cuidado editorial y de impresion. La contratacion
de proveedores externos de estos procesos es responsabilidad
de la entidad académica o dependencia universitaria editora.

Articulo 118. No se sujetaran a las disposiciones relativas al
Padron de Imprentas de la UNAM: la impresién de papeleria
membretada, carteles, tripticos, dipticos, volantes, programas
de mano, bolsas, tarjetas, etiquetas para discos, aplicacién de
serigrafiay cualquier material promocional. Este tipo de material

quedara sujeto a las disposiciones de la Direccion General de
Proveeduria en el ambito de su competencia.

Articulo 119. Se exceptia del régimen del Padron de Imprentas
de la UNAM el proceso de edicidn, produccion y reproduccion
de las publicaciones electrénicas.

Articulo 120. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras deberan considerar como etapas del
proceso de produccion los trabajos de impresidn por cualquier
medio (prensa plana, rotativa e impresion digital o cualquier
otro método) y la encuadernacién o acabado. Podran solicitar
la totalidad del proceso de impresién a un proveedor o contratar
cada una de las fases enunciadas con diferentes proveedores,
siempre que estén registrados en el Padrén de Imprentas de la
UNAM. El papel y la materia prima de encuadernacion podran
ser incluidos en cada proceso, siempre que se incluya en la
misma factura.

Articulo 121. Envolimenes de impresién de dos o mas nimeros
de alguna publicacion periddica, se deberan suscribir contratos
de servicios de impresién, segtin el modelo aprobado por la
Oficina del Abogado General. Estos contratos seran suscritos
por eltitular de la entidad académica o dependencia universitaria
editora que requiera el servicio.

Articulo 122. El cuidado de imprenta, de encuadernacion y el
control de calidad son responsabilidad de cada entidad académica
o dependencia universitaria editora.

Articulo 123. Cada miembro del Padrén de Imprentas de la
UNAM, como empresario y patrén del personal que ocupa con
motivo de los servicios que brinda, sera el Unico responsable
de las obligaciones laborales, fiscales, de seguridad social y
civil que resulten. Las imprentas responderan, por lo mismo, a
todas las reclamaciones que sus trabajadoras y trabajadores
presenten contra la UNAM, sea cual fuere la naturaleza del
conflicto. En ningtin caso podra considerarse a la UNAM como
patrén solidario o sustituto. Esta disposicion deberé estar conte-
nida en los contratos que en la materia suscriban las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras.

Articulo 124. Alfinalizar los trabajos de impresion los miembros
del Padron de Imprentas de la UNAM estaran obligados a
entregar los ejemplares de merma del proceso de impresion y
encuadernacion, asi como los modelos y archivos de impresién
utilizados, a las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras.

Articulo 125. Los miembros del Padron de Imprentas de la
UNAM se responsabilizaran de los dafios o defectos que por
empaque o transporte sufran los ejemplares hasta el momento
de su recepcion. '

Articulo 126. De maneraindependiente ala recepcién formal de
las publicaciones por las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras, los miembros del Padrén de Imprentas
de la UNAM quedaran obligados a responder de los defectos
de impresién y encuadernacion, asi como de los vicios ocultos
de estos servicios, incluyendo la calidad del pegamento, el hilo
y la encuadernacion. Dicha responsabilidad implica reponer
los ejemplares defectuosos hasta por un afio natural contado a
partir de la fecha de entrega del tiraje.

Articulo 127. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras se abstendran de recibir cotizaciones o
contratar servicios con los miembros del Padrén de Imprentas
de la UNAM en los que la o el funcionario o empleado univer-
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sitario que intervenga en cualquier etapa del procedimiento de
contratacién tenga interés personal, familiar o de negocios,
incluyendo aquellas de las que pueda resultar algin beneficio
para él, su conyuge o sus parientes consanguineos hasta el
cuarto grado, por afinidad o civiles, o para terceros con los que
tenga relaciones profesionales, laborales o de negocios, o para
socios o sociedades de las que la o el funcionario o empleado
universitario o las personas antes referidas formen o hayan
formado parte.

Articulo 128. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras ho podran contratar a los miembros del
Padrénde Imprentas de laUNAM que se encuentren en situacion
de atraso en las entregas de los bienes o en la prestacion de
los servicios por causas imputables a ellos mismos, respecto de
otro u otros contratos celebrados con ellas mismas o con otras
entidades académicas y dependencias universitarias editoras.

Articulo 129. Los miembros del Padron de Imprentas de la
UNAM otorgaran todas las facilidades para que el responsable
del cuidado de impresidn pueda supervisarlostrabajos y obtener
la correspondiente autorizacion para proceder a imprimir.

Articulo 130. Se excluira del Padrén de Imprentas de la UNAM
a la empresa que imprima el sello de la UNAM en el exterior,
portadilla, paginas legales y/o colofon de obras que no son univer-
sitarias; que seainhabilitada, declarada en suspension de pagos,
concurso de acreedores o por cualquier otro tipo de insolvencia;
que haya proporcionado documentacion o informacion falsa a
la UNAM; que no regrese los archivos de impresion; que haya
procedido con dolo o mala fe para conseguir la adjudicacion de
drdenes de trabajo; que deje de ser propietaria o poseedora de
la maquinaria que tenia al momento de su ingreso al Padron
de Imprentas.

Articulo 131. No podra ser miembro del Padron de Imprentas
de la UNAM la empresa que haya brindado sus servicios a
alguna entidad académica o dependencia universitaria editora
gue a sabiendas de tener la obligacion de pertenecer al Padron
no se hubiere inscrito.

CAPITULO XV
DE LAS REIMPRESIONES

Articulo 132. No se realizara un nuevo dictamen académico
"~ en el caso de reimpresiones o reediciones, siempre que los
cambios al texto efectuados por el autor 0 autores no sean de
una cantidad relevante o existan capitulos anadidos.

Articulo 133. Sdlo se podra reimprimir o reeditar un titulo
universitario cuando se encuentre agotado. En tirajes iguales
o superiores a mil ejemplares, se considerara como agotado al
tener una existencia menor a 40 ejemplares, siempre y cuando
haya transcurrido un maximo de cinco anos a partir de la fecha
indicada en el colofén. -

Articulo 134. La Direccién General de Publicaciones y Fomento
Editorial propondré a las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras la reimpresién de sus titulos. Cuando
la entidad académica o dependencia universitaria editora no
cuente con las condiciones necesarias, la Direccion General de
Publicaciones y Fomento Editorial podra asumiry comercializarla
reedicidn o reimpresién, gue debera aparecer como colaboracion
interinstitucional.

CAPITULO XVI
DE LAS COEDICIONES

Articulo 135. La Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial resguardara y dara a conocer los contratos y convenios
marco de coedicion y de colaboracion suscritos por la Institucion
con editoriales externas a la UNAM. ¢

Articulo 136. Los lineamientos de negociacion que observaran
las entidades académicas y dependencias universitarias editoras
para efectuar una coedicidn seran los siguientes:

I. En los casos de coediciones de obras universitarias, sélo
podran hacer negociaciones sobre un contrato de coedicion
cuando conste en algun instrumento la titularidad de los
derechos patrimoniales de la obra a favor de la Universidad
0 se cuente con la autorizacion correspondiente del titular
de dichos derechos por escrito;

Il. Los términos y condiciones pactados en los contratos de
coedicién no podran ser en ningtin caso desfavorables para
la UNAM; 4

lll. Cuando un coeditor lleve a cabo los trabajos de edicion
y produccion, las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras tendran que examinar el costo unitario
de produccion mediante la comparacion de cotizaciones que
incluyan los procesos de edicién y produccion;

IV. Las caracteristicas editoriales de las coediciones seguiran
las disposiciones de la UNAM;

V. Los sellos y nombres de los editores participantes deberan
aparecerimpresos en la misma cantidad, ubicacion y tamafo
en las publicaciones;

VI. Unndmero equitativo de ejemplares, fijado de comun acuerdo

por los coeditores, se destinara a la promocion comercial

sin que genere regalias al autor;

. Enlos casos en los que la UNAM sea titular de los derechos
patrimoniales, el pago de regalias a los autores universitarios
se realizara exclusivamente a través de la UNAM vy sera
cubierto por las partes conforme al porcentaje de reparto
de ejemplares en la coedicion;

VIII. Los ejemplares por derecho de autor para autores uni-
versitarios seran entregados a través de la Universidad y
su cantidad sera cubierta por las partes de acuerdo con el
porcentaje de su participacion en la coedicion;

IX. Cadacoeditordeberatramitar su propio ISBN ante lainstancia
correspondiente;

X. Losnegativos o cualquier otro soporte material resultante de
unacoedicién quedaran sujetos a un régimen de copropiedad,
y su resguardo dependera de las negociaciones y términos
de cada caso, segun el contrato correspondiente, y

Xl. La Direccion General de Asuntos Juridicos asesorara a las
entidades académicasy dependencias universitarias editoras
en los acuerdos de intereses y negociaciones relativas a los
contratos de coedicion.

Vi

Articulo 137. Al firmarse un contrato de coedicion cuyos trabajos
de produccién editorial e impresién no se lleven a cabo por parte
de la UNAM o al contratarse los servicios externos de impresién,
el titular de la entidad académica o dependencia universitaria
editoranombraré a un responsable que dard seguimiento a cada
etapa del proceso editorial para vigilar la calidad del produc-
to final.

Articulo 138. Las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras supervisaran el cumplimiento de las liquidaciones
a que tenga derecho la UNAM o, en su caso, verificaran que la
venta de los ejemplares que se les entreguen como coeditoras
no lesione el patrimonio universitario ni vulnere los créditos
académicos de la Institucion. En caso de incumplimiento en
los pagos que se tengan que efectuar a la UNAM, se debera
notificar a la Direccion General de Asuntos Juridicos para que
se proceda a su recuperacion por la via judicial.
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Articulo 139. Cuando alglin coeditorincumpla sus obligaciones o
actte condolo, la Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial hard una comunicacion a las entidades académicas y
dependencias universitarias editoras para que se abstengan
de negociar con él, independientemente de las reclamaciones
legales que la UNAM pueda llevar a cabo. .

CAPITULO XVII
DE LOS IDENTIFICADORES UNICOS
PARA PUBLICACIONES Y CONTENIDOS

Articulo 140. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras solicitaran a la Direccion General de
Asuntos Juridicos, con un minimo de diez dias habiles de
anticipacion al proceso de impresion, que tramite la asignacion
del ISBN a sus publicaciones, para lo cual proporcionaran los
datos requeridos por el sistema en linea del INDAUTOR vy de
la Agencia Nacional ISBN, y acompanaran a su peticién los
recibos de pago de derechos correspondiente. La asignacion
del ISBN a las publicaciones universitarias estara condicionada
al cumplimiento de los requisitos y criterios requeridos tanto por
el INDAUTOR como por la Agencia Nacional ISBN.

Articulo 141. La Direcciéon General de Asuntos Juridicos
comunicara a la entidad académica o dependencia universitaria
editora el ISBN asignado porel INDAUTOR en un plazo maximo
de cinco dias habiles contados a partir del dia siguiente en que
haya sido notificada por el sistema, salvo que exista un error al
momento de su emision.

Articulo 142. Se debera asignar el ISBN a los libros, folletos,
publicaciones en escritura braille y otros lenguajes especiales
para discapacitados, disco compacto, publicaciones en medios
mixtos, peliculas y videos educativos, catdlogos especiales y
anuarios, de acuerdo con la Ley Federal del Derecho de Autor
y su Reglamento.

Articulo 143. El ISBN se debera asignar a cada titulo editado
por primera vez, a cada nueva edicién de un titulo ya publicado,
acada diferente encuadernacion o presentacion, alas versiones
relacionadas conlamisma obra, al conjunto de unaobraenvarios
tomos o volumenes, a cada volumen de una obra de conjunto
y a las obras vinculadas con un libro de texto.

Articulo 144. Para los efectos de la asignaciéon de ISBN, la
impresién bajo demanda es unaforma de tecnologia deimpresion.
No requerira de un ISBN distinto al de la edicion original, si la
hubiere. Los cambios menores para ajustar el tamafio para que
encaje en las especificaciones de las maquinas de i |mpresmn
bajo demanda tampoco requeriran un nuevo ISBN.

Articulo 145. Las solicitudes de ISBN para libros que se distri-
buyan con el esquema de impresién bajo demanda consideraran

un tiraje determinado y sus caracteristicas no podran variar.

Las publicaciones que se impriman bajo demanda adaptando
las caracteristicas o contenidos a las peticiones del usuario no
llevaran ISBN. ‘

Articulo 146. En un plazo no mayor de 90 dias naturales,
contados a partir de lafecha en la que las entidades académicas
y dependencias universitarias editoras hayan sido informadas
del ISBN asignado, remitiran un ejemplar de la obra impresa
a la Direccion General de Asuntos Juridicos para realizar la

comprobacion del ISBN y reportarlo a la Agencia Nacional

ISBN para la elaboracién de los informes correspondientes. La
informacidén contenida en la obra ya editada no podra ser distinta
de la proporcionada en la solicitud de ISBN.

Articulo 147. Las publicaciones electrdnicas, incluyendo las
aplicaciones electrénicas de lectura, llevaran su propio ISBN,
independientemente del soporte o formato en el que se distri-
buyan. Cada formato de una publicacion electronica debe tener
un ISBN unico. También se asignara un ISBN particular a las
distintas versiones de unlibro electrénico sitienen funcionalidades
significativamente diferentes.

Articulo 148. Toda publicacion periddica universitaria impresa,
ya sea gaceta, boletin o revista, debera contar con ISSN, el
cual se imprimira en tipos de 12 puntos, y debera aparecer en
el angulo superior derecho de la portada o cubierta de cada uno
de los fasciculos de la publicacion seriada o en lugar visible. La
asignacion del ISSN estara condicionada al cumplimiento de los
requisitos y criterios requeridos tanto por el INDAUTOR como
por el Centro Nacional ISSN.

Articulo 149. Se asignara un ISSN a las publicaciones digitales
universitarias siempre que sean series o0 recursos que tienen
continuidad, sin importar su soporte o medio. Las versiones en
papel y digital de una misma publicacién periédica manejaran
distinto ISSN aunque tengan el mismo titulo. La asignacion del
ISSN a las publicaciones digitales universitarias estara condi-
cionada al cumplimiento de los requisitos y criterios requeridos
por el INDAUTOR como por el Centro Nacional ISSN.

Articulo 150. Cuandolas entidades académicasy dependencias
universitarias editoras requieran un ISSN, el titular solicitara por
escrito la realizacion del tramite correspondiente a la Direccion
General de Asuntos Juridicos.

Articulo 151. La obra textual en formato electronico y puesta a
disposicion del publico bajo el sello editorial de la UNAM utilizara,
ademas del ISBN o ISSN, el DOI institucional.

CAPITULO XVIiI
DEL CODIGO DE BARRAS

Articulo 152. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras tendran la obligacién de incorporar el
codigo de barras en sus publicaciones, tomando como base los
numeros ISBN e ISSN para determinar el codigo identificador
de producto segtn el sistema EAN-13.

Articulo 153. El codigo de barras debera imprimirse en la cuarta
deforros o enlasobrecubierta, independientemente de sudisefio,
color u orientacién. Si el libro es empastado, sin sobrecubierta,
los simbolos deben estamparse en el lugar indicado o pegarse
una etiqueta impresa.

Articulo 154. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras podran utilizar un serial de digitos y
simbologias anadido al codigo de barras de sus publicaciones
periddicas paraindicar fechas, numeraciones o claves de control
que permitan diferenciar sus ejemplares.

Articulo 155. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras podran solicitar asesoria, asignacion
e impresion del codigo de barras a la Direccion General de
Publicaciones y Fomento Editorial, comunicando el ntimero
ISBN o ISSN de su publicacion.

CAPITULO XIX
DEL PROCEDIMIENTO PARA PUBLICAR A TRAVES
DE LA DIRECCION GENERAL DE PUBLICACIONES
Y FOMENTO EDITORIAL

Articulo 156. Las entidades académ'icas y dependencias
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universitarias editoras aplicaran el tabulador de costos maximos
para la contratacién de servicios editoriales que establece la
Direccién General de Publicaciones y Fomento Editorial.

Articulo 157. Las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras, bajo su responsabilidad y por razones
fundadas y motivadas, podrén solicitar por escrito a la Direccién
General de Publicaciones y Fomento Editorial excepciones al
pago conforme a su tabulador de costos maximos, siempre que
dicha excepcion no beneficie a un mismo proveedor o establezca
politicas de preferencia. ;

Articulo 158. En caso de que las entidades académicas y
dependencias universitarias.editoras convengan la gestion de
una obra con la Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial, ésta pondrda a su disposicion un manual para la
presentacion de originales.

Articulo 159. En caso de convenir con la Direccién General
de Publicaciones y Fomento Editorial la gestién para producir
sus publicaciones, las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras deberan anexar al material respectivo
una copia simple del dictamen académico aprobatorio y de los
contratos de transmision de derechos y/o permisos correspon-
dientes de los autores a favor de la UNAM. ‘

Articulo 160. Cuando la gestion editorial de una publicacion se
realice por la Direccion General de Publicaciones y Fomento
Editorial, el titular de la entidad académica o dependencia
universitaria editora nombraré un responsable de edicion.

Articulo 161. El costo de edicién y produccion de los procesos
gue gestione la Direccién General de Publicaciones y Fomento
Editorial lo sufragaran las entidades académicas y dependencias
universitarias editoras solicitantes.

CAPITULO XX
DEL CENTRO DE INFORMACION Y PRESERVACION
DE PUBLICACIONES UNAM

Articulo 162. El Centro de Informacién y Preservacién de
Publicaciones UNAM, administrado por la Direccién General de
Publicaciones y Fomento Editorial, tiene como fin resguardar,
clasificar y catalogar las publicaciones que a lo largo de su
historia ha producido la comunidad universitaria bajo el sello
editorial de la UNAM.

Articulo 163. El Centro de Informacién y Preservacion de
Publicaciones UNAM tiene los objetivos siguientes:

|.  Constituir un archivo de modelos de artes graficas de las
publicaciones universitarias;

Il. Rescatar la memoria histérica de la produccion editorial
universitaria;

Ill. Conformar un indice general de publicaciones periédicas
universitarias;

IV. Establecer un repositorio de los archivos electrénicos de las
publicaciones de la UNAM y formar su archivo histérico;

V. Protegerlos derechos moralesy patrimoniales de los autores
universitarios;

VI. Salvaguardar el patrimonio editorial de la UNAM, y

VII. Facilitar el acceso para la consulta de las publicaciones
de la UNAM.

CAPITULO XXI
DEL CANJE Y DONACION

Articulo 164. El canje de publicaciones entre las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras o entre éstas

y otras entidades externas, sdlo podra efectuarse por medio del
instrumento consensual correspondiente.

Articulo 165. La politica de canje se regira bajo el procedimiento
de mismo valor econdmico, es decir, ante cada lote de libros que
entregue alguna entidad académica o dependencia universitaria
editora, ésta recibira en contraparte tantos ejemplares como los
que igualen el valor total del lote canjeado.

Articulo 166. Salvo pactoren contrario con el autor, las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras podran
emplearliacantidad de ejemplares que juzguen conveniente para
canje; sin embargo, éstos habran de considerarse para efectos
del pago de regalias como ejemplares vendidos.

Articulo 167. Los folletos o libros cuya edicidn no esta destinada
a exhibicién comercial o venta, deberan ostentar en su pagina
legal la leyenda “Publicacién gratuita. Prohibida su venta”.

Articulo 168. Toda solicitud de publicaciones universitarias en
donacién debera efectuarse por medio de un escrito donde se
expresen las razones para recibir este beneficio.

Articulo 169. Salvo pacto en contrario con el autor, las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras podran
emplear la cantidad de ejemplares que juzguen conveniente
para donativos; éstos habran de considerarse para efectos del
pago de regalias como ejemplares vendidos.

Articulo 170. La portada de los libros donados por la UNAM, a
través del programa central de donaciones o de las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras, debera
ostentar impresa o con etiqueta la leyenda “Ejemplar de cortesia
de la UNAM".

Articulo 171. Ninguna donacién podra efectuarse a casas edito-
ras, distribuidoras de libros, comercializadoras de publicaciones
o partidos politicos.

Articulo 172. Los gastos de transporte de las donaciones reali-
zadas a instituciones con domicilio en el interior de la Republica
o en el extranjero correran, a cuenta del receptor de la donacion.

Articulo 173. La interpretacion de las presentes Disposiciones
Generales quedara a cargo de la persona titular de la Oficina
del Abogado General,

TRANSITORIOS

Primero.- Las presentes Disposiciones Generales entraran en
vigor a partir del dia siguiente al de su publicacién en Gaceta
UNAM.

Secunpo.- Se dejan sin efecto las Disposiciones Generales
para la Actividad Editorial y de Distribucion de la Universidad
Nacional Auténoma de México, publicadas en Gaceta UNAM
el 21 de abril de 2016 y los oficios circulares emitidos por el
Consejo Editorial de la UNAM.

Tercero.- Las entidades académicas y dependencias univer-
sitarias editoras que hayan iniciado los procesos editoriales al
amparo de las disposiciones que sobre la materia existian hasta
el inicio de vigencia de las presentes Disposiciones Generales,
concluirdn dichos procesos bajo esas normas. Los procesos que
se inicien después de la entrada en vigor de este ordenamiento
deberan observar las disposiciones previstas en el mismo.

“POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU”




